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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma




IEVADS

Inovacija un mantojums ir prieksstati, kas Isti neasociéjas viens ar otru. Vésture

un tradicijas atskiras no masdieniguma. Bet jis varat paradit vietéjo mantojumu
citadaka, parsteidzosa veida, lai to atklatu no jauna. Ir vérts ieintrigét
apmeklétajus, pievérst iedzivotaju uzmanibu, piesaistit un ieinteresét to, kas
attiecigaja regiona ir pievilcigs gadiem ilgi.
Inovacijas ir uznémeéjdarbibas izpausme, kas ir svarigs faktors to uznémumu
konkurétspéjai, kas tirgd piedava savus produktus vai pakalpojumus. Tie ir
attistiti dazados limenos, un tiem var bat dazadu veidu un méroga ietekme uz
tirgu.

Inovacijas ir jautajums, kuru nav viegli izskaidrot [Roman 2018]. Kotlers to
definé ka jedzienu, kas attiecas uz katru lietu, ko kads uztver ka jaunu [Kotler
1994]. No otras puses, Sumpéters uzskata inovacijas par pirmo izgudrojuma
ievieSanu (produkcijai, organizéSanai vai tirgum) [Schumpeter 1960]. Atskirigu
pieeju ierosindja Drukers, kuram inovacija ir 1pass uznéméju riks, ar kura
palidzibu tie var mainit iespéju sakt jaunu biznesu vai piedavat jaunus
pakalpojumus. Uznéméjiem jameklé inovacijas resursi, jameklé izmainas un to
simptomi, kas noradda uz efektivas inovacijas iespéju [Drucker 1992]. Sadi
izprotams jauninajumu pamatveids ir sekundari jauninajumi (t. i, - esoso
risinajumu divkarsosana vai pielagosana jauniem nosacijumiem).

Saskana ar OSLO rokasgramatu [2008] inovacija ir jauna vai ievérojami
uzlabota produkta (produkta vai pakalpojuma) vai procesa, jaunas marketinga
metodes vai jaunas organizacionalas metodes ievieSana uznéméjdarbibas
praksé, darba vietas organizésana vai attiecibas ar vidi. Tas var bat produkts,
process, marketinga metode vai organizacionala metode, kas uznémumam ir
jauna (vai ievérojami uzlabota). Tas ieklauj produktus, procesus un metodes, ko
uzpnémums ir attistijis pirmais, un tos, kas ir asimiléti no citiem uznémumiem vai
organizacijam [OSLO rokasgramata 2008].

Saja zina produktu inovacijas gadijuma ta var bat ieviesana, kas sastav no
jauna produkta ievieanas tirgl, un jaunu procesu, marketinga metozu vai
organizacionalu metozu gadijuma - aktuala izmantosana uznémuma darbiba.
Tadé| inovacija ne vienmér ir kaut kas absollti jauns un vél nekad neredzéts. Ta
var bat kaut kada jau eso3a risindjuma attistisana un uzlabosana vai $i risinajuma
pielietosana jauna vide.

Jaunas marketinga metodes produktu (lietu un pakalpojumu) popularizésana
ietver jaunu koncepciju izmantosanu to reklamésana; si var bt dazadu mediju
vai tehnikas pirma nozimiga pielietoSana. Tadél vietéja mantojuma
popularizésanas gadijuma var runat par inovacijam, kas ieviestas organizacijas
tadas aktivitatés, kuras ta lidz Sim nav ieviesusi. Pirms tam uznémums sevi
reklaméja, izmantojot tikai papira skrejlapas vai tradicionalos plassazinas
lidzeklus: radio vai televiziju, un tagad par komunikacijas veidu sazinai ar tirgu
izvélas, pieméram, socialos medijus.
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Inovacija prasa, lai subjekts savas idejas
dalitos ar citiem. Tapéc $1 apraksta izstrades
mérkis bija iezimét izvélétos inovativas
reklamas  veidus  vietégja  mantojuma
popularizésana, kurus var izmantot dazados
uznémumos, kas iesaistiti $aja joma.

Muasdienu patérétajs ir prasigs, pieredzéjis un izturigs pret tradicionalo
reklamas formu ietekmi. Paslaik ir svarigi zinat konkréta klienta vajadzibas un
sagatavot vinam atraktivu, pasu sagatavotu piedavajumu. Nakamais solis ir
piesaistit vina uzmanibu un sasniegt vinu ar ipasu zinojumu, kas vinu ieinteresés.

Pétijums sastav no trim dalam, ievada, kopsavilkuma un literatdras. Pirmaja
teorétiskaja dala paradita mantojuma klasifikacija, ta autentiskuma aspekts un ar
vietéjiem, regionalajiem un tradicionalajiem produktiem saistito jédzienu
skaidrojums. Otraja dala aprakstits tirgus segmentacijas jautajums saistiba ar
vietéjo mantojumu un musdienigi izvélétiem popularizésanas veidiem, kurus var
izmantot, lai to reklamétu. Tresaja dala ir ieklauti inovativu popularizésanas
formu izmantosanas pieméri, kurus sagatavojusi seminara dalibnieki projekta ar
nosaukumu “Sapratigas specializacijas vietéja mantojuma popularizésana”. Tie ir
izmantoto reklamas formu apraksti, kas iesatiti no trim projekta iesaistitajam
valstim: no Polijas, Latvijas un Horvatijas. Plasak - par Normunda Smalinska
sagatavoto aprakstu “Svarigakie $1 gada pasakumi lauku tirisma Latvija”. Saja
dala ieklauts arl pétijums “Dabas un kultGras mantojums ka tdrisma attistibas
pamats Gorski Kotaras regiona”, kas ir profesora Vuk Tvrtko Opacic lekcijas, kura
tika nolasita konferences “Sapratigas specializacijas vietéja mantojuma
popularizé3ana” laika Lokvé 2019. gada 14. septembri, kopsavilkums. So aprakstu
ir sagatavojis profesors Vuk Tvrtko Opacic.



Pétijuma otraja dala piedavatas popularizésanas formas tika uzskatitas par
retak izmantojamam vietéja mantojuma joma. Dazas var palikt vienas, citas var
daléji sakrist, un citas var tikt istenotas kopa. Pétijuma ir paraditi dazadi So
popularizésanas formu pieméri - gan Polijas, gan citu valstu prakse. Dazas no tam
ir 1étas (fanu lapa vietné Facebook), citas prasa lielus finansu ieguldijumus
(mobila aplikacija).

Sis katalogs var bat ierosinajums vai iedvesma, lai atdarinatu un izmantotu 3is
jaunas formas, cilvékiem, kuri ir iesaistiti vietéja mantojuma popularizésana,
saglabasana un komercializésana, t. i, vietéjo produktu razotajiem, cilvékiem, kuri
darbojas tirisma, izklaides joma u. tml., balstoties uz vietéjiem, unikalajiem
resursiem. Piedavatos piemérus var istenot dazada veida aktivitatés, un to
ievieSanai regiona vietéja mantojuma joma vajadzétu palielinat regiona
konkurétspéju un aizsargat un saglabat regiona dabas un vésturiskas vértibas.
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1. UNIKALAIS VIETEJAIS MANTOJUMS

Vietéjais mantojums ir tas, kura cilvéks dzivo,
pladak runajot, vietéja sabiedriba. Isak sakot, ta
ir materiala un gariga vértiba. Tas ir kaut kas,
kas ir mantots no iepriekséjam paaudzém, bet
arl musdienu sasniegumi, kas tiks atstati
nakamajam paaudzém.

1.1.KAS IR VIETEJAIS MANTOJUMS?

Vietéjo mantojumu var iedalit:

dabas mantojums, kas ieklauj unikalus dzivas vai nedzivas dabas veidojumus.
Tieir arl vides elementi, kurus var apdraudét dzivnieku un augu sugu izzusana, ari
teritorijas, kuram ir liela vértiba dabas aizsardziba, ka ari estétiska un / vai
zinatniska veértiba;

+ kultdras mantojums, kas ieklauj piemineklus, ékas un objektus, kuriem ir
vésturiska, estétiska, arheologiska, zinatniska, etnologiska vai antropologiska
vértiba.

Tapéc dabas mantojums bis dabas objekti, kas ietver retas un skaistas dabas
vietas, kuram ir augsta estétiska, kultras un zinatniska vértiba un kas ir
saglabatas dabiskaja stavokli un forma. Ta var bat gan dziva, gan nedziva daba.
Ta biezi tiek uzskatita ka dabas pievilciba, kas ietver ari tas plasako dabisko
apkartni. Sajas vietas ir aizliegtas darbibas, kas var apdraudét dabiskos apstaklus
vai negativi ietekmét to estétiskas vértibas.

Ta ka kultiras mantojumu veido:

taustams: parvietojams (t. i., tads, ko teorétiski var parvietot, pieméram,
monéta vai gredzens) un neparvietojams (t. i., tads, ko teorétiski nevar parvietot,
pieméram, muizas éka, pils, baznica);
- netaustams: tas ir nematerials: zinasanas, prasmes, prakse, idejas, vértibas,
zinojumi, saistitie priekSmeti (pieméram, Lieldienu palmas) vai vietas (pieméram,
radosa darbnica) [Fundacja Plenerownia 2016].

Pirmo grupu, t. i., kultGras mantojuma materialas sastavdalas, ir viegli aprakstit
un atrast, bieZi vien loti slikta stavokli. Tajos ietilpst: dzivojamas majas, pilis, torni,
muizu ékas, religiskas celtnes, saimniecibas ékas, lauksaimniecibas razosanas
ékas, tehniskais mantojums, maza arhitektira, priekSmeti un darbariki,
lauksaimniecibas instrumenti un tehnika, pilsdrupas, apbedijumu pilskalni,
nocietinajumi u. tml.



Kultdras mantojuma
batu jaieklauj arf ciemata
vai mazpilsétas ainava,
panorama, t. i, telpiskais
iekartojums (apstadijumi,
lauki, Gdens, ékas, celi,
inZzenierbives), jo tas ir
cilvéka gadsimtiem ilgas
ietekmes uz vidi
rezultats.

Nematerialais kultaras
mantojums ir ciesi saistits
ar materialo mantojumu,
Seit més varam izcelt: vadibas un razosanas veidus, ritualus, parazas, valodu
regionalos un vietéjos dialektus, vietvardus, kostimus, maziku, deju, dziesmas,
legendas, pasakas, gimenu, kaiminu un sabiedribas dzives tradicijas. Sis ir
svarigs nacionala mantojuma elements, tapat ka vésture un kultara
[Adamowski, Smyk 2013].

Ir vérts pievérst uzmanibu vienam no T nemateriala mantojuma elementiem,
kas ir kulinarijas mantojums. Tie ir partikas produkti un édieni, kuriem ir ipasas
kvalitates ipasibas, tradicionals razo$anas un pagatavosanas veids, kas biezi
mekléjams tala vésturée.
Tie galvenokart tiek razoti
neliela apjoma,
pielietojotipasas prasmes
un tehnologijas, ka arl ir
saistiti ar noteiktu
geografisko regionu.
Reklaméjot $o kulinaro
mantojumu, jas varat:

-+ bagatinat viena objekta,
pilsétas un lidz ar to visa
regiona  gastronomisko
un tdrisma piedavajumu;
- saglabat tradicionalas
prasmes édiena gatavosanas joma;

« pasargat no aizmirsanas daudzus vietéjos édienus, ka ari tos apzinat un
uzskaitit;

« paaugstinat lauksaimnieciskas razoSanas rentabilitati, piedavajot par-
stradatus produktus ar zinamu reputaciju un augstu kvalitati;

« palielinat patérétajam piedavato produktu daudzveidibu un aizsargat vietéjo
un regionalo identitati un vietéjos resursus [Jeczmyk 2016].
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Analizéjot vietéjo mantojumu, daZreiz ir vérts aizmirst par 31 fenomena
klasiskajam definicijam, meklét elementus, kas Sim mérkim vél nav izmantoti,
bet arl nebaidities no “jaunakd” mantojuma. Ir vérts provocét, atdzivinat,
ieinteresét un iesaistit
sajitas  un  piedavat
dazadas aktivitates.

Vietéjais mantojums
nodod vecas prasmes un
labi izgatavotus
priekSmetus, dazreiz tie
tika izgatavoti no pilnigi
cita materiala, neka tie tiek
izgatavoti  Sodien, ar
atskirigu, interesantu
dizainu. Tie ir objekti,
notikumi u. tml, Kkas
modinas atminas un emocijas. BieZi vien tie ir unikali, reti sastopami priekSmeti,
tacu interesanti gan iedzivotajiem, gan tdristiem, gan zinatniekiem. Vietéjais
kultdras mantojums dod identitates sajatu, daudz stasta par kopigo vietéjo
vésturi, par iepriek$éjam paaudzém.

Vietéjo mantojumu var popularizét un ar to var dalities, tad tas klast par
produktu. K& nozimigs vietéjas attistibas faktors tas rada darba vietas un
ienakumu avotus iedzivotajiem, stimulé tadu jomu attistibu ka tdrisms, vietéjo
un regionalo produktu razosana, amatniecibas izstradajumu razosana un tadu
pakalpojumu sniegsana, kas saistiti ar profesiju izzusanu. Vieta, kura uzsvértas
kultaras preces, klast pievilciga ne tikai tristiem, bet ari tiek izvéléta ka
dzivesvieta un uznéméjdarbibas vieta.

1.2. KAS IR AUTENTISKUMS?

Svarigs vietéja mantojuma elements ir ta autentiskums, kas garanté unikalitati.
Plasi izplatita ir ticiba “dabisko attiecibu” pastavésanai starp konkréto regionu
(ta klimatu, augsni, floru un faunu), vietéjo kopienu prasmém un pieredzi. Tapéc
vietéja mantojuma resursi “unikali” un “originali” ir tikai $aja regiona. Tas ir Tpasi
svarigi vietéjo édienu pagatavosanas un pasniegsanas metodés, kas var bat
viens no motivéjosajiem domingjosajiem raksturlielumiem saistiba ar
kulinarajiem celojumiem. Tarists meklé autentiskumu, bet ne vienmér patiesibu,
un “glits” ne vienmér nozimé “patiess”. Visam vietéjam mantojumam
jaharmonizé ar vidi, bez kuras tas k|st neautentisks.



Jaatceras, ka autentisks un patiesam
vertigs kultdras mantojuma objekts nav
tas, kas izskatas “ka jauns”, bet tas, kas
parliecina ar savu formu, faktdru un krasu.
Pagatné nebija tik izcilu materialu un
tehnologiju ka Sodien, liela dala darba tika
veikta ar rokam, amatniecibas sistéma.
Turklat gaumes dazados laikmetos bija
atdkirigas, un mauasdienu tendences
noteikti ir citadakas neka senciem. Loti
biezi dizaina risindjumos mégina uzspiest
musdienu estétiku, un kultaras vértiba ir
ka gramata. Dazreiz ir nepiecieSams zem
daudziem gleznas slaniem izcelt tas
originala skaistumu un eleganci. Sadi
rikojoties, jUs iegUstat dubulti, jo, glabjot
lietu, jis nesagraujat garu [Chabiera et al.
2016].

1.3.KAS IR VIETEJIE, REGIONALIE UN TRADICIONALIE PRODUKTI ?

Vietéjie, regionalie un tradicionalie produkti ir saistiti ar vietu un tas dabas
mantojumu ar tur dzivojoso cilvéku kultaru un prasmém. Tos ietekmé dabas
apstakli, t. i, klimats, augsne, reljefs, vegetacija, dzivnieki (pieméram, ipasas
skirnes un sugas, kas sastopamas tikai noteikta regiona), ka ari cilvéku prasmes,
zinasanas un kultdras mantojums, kas nodots no paaudzes paaudzé (parazas,
nosaukumi, rituali). Sie faktori izstradajumiem pieskir unikalitati un ir ta saukta
“pievienota veértiba”, kas ir svarigi gan razotajiem, gan patérétajiem [Jeczmyk
2015].

Produkti, kas, pateicoties Tpasajam un unikalajam Tpasibam, tiek razoti dabiski,
nelielos apjomos, no vietéji pieejamam izejvielam, pateicoties specifikai un to
unikalajam pazimém, bieZi raksturo savu redionu, un to iedzivotajus iedvesmo
vietéjas uznéméjdarbibas attistibai. To nozimigums neaprobezojas tikai ar
kultGras mantojuma saglabasanu (td nav tikai gleznaina folklora), bet tai ir
daudz plasaka dimensija. Tie iedvesmo ekonomisko attistibu lauku teritorijas,
dazadojot lauksaimnieku ienakumus, attistot mikrouznémumu darbibu laukos,
attistot agrotdrismu un lauku tarismu. Vietéja parstrade var attistities daudzos
posmos: no hobijiem, entuziastiem un neregulariem vietéjo tradiciju
veicinatajiem lidz maziem un vidéjiem gimenes uznémumiem (miesnieki,
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pienotavas, maizes
ceptuves, auglu un
darzenu parstrades
ripnicas vai ellas

spiestuves), kas darbojas
ne tikai vietéjos tirgos, bet
biezi vien ari veiksmigi
parsniedz tos. Tirgh var
izcelties vietéjie,
regionalie un
tradicionalie produkti.

Vietéjais produkts, ar kuru identificé regiona iedzivotajus, tiek razots nelielos
apjomos un videi draudziga veida no vietéji pieejamam izejvielam. Tas ir gan
partikas produkts, gan rokdarbi, gan ari pakalpojumi, kuru pamata ir vietéjais
mantojums (rokdarbu un kultiras darbnicas, celvezi u. tml). ST galvena
definicija aptver dazadus produktu veidus, un vietéjais nozimé saistibu ar mazu
regionu. Sis termins parasti tiek izmantots, lai apzimétu neapstradatus
produktus, pieméram, vietéja auglu un darzenu 3kirne vai vietéja dzivnieku
suga [Produkt tradycyjny i lokalny].

Regionalais produkts ir produkts, kas tiek razots noteikta regiona. Sarunvaloda
tiek tunats par regionalo produktu no Podhales vai Silézijas. Sim produkta
veidam ir preciza definicija tiesibu aktos par augstas kvalitates izstradajumiem
un partikas produktiem. Regionalie produkti, citadi pazistami ka zindmas
izcelsmes produkti, ir produkti, kuru
kvalitate un reputacija ir saistita ar
regionu, kura tie tiek razoti, un 3im
regionam nav jabdt geografiskam
regionam, bet tas drizak nozimé regionu,
ar kuru produkts asociéjas [Jeczmyk
2015].

Tradicionalais produkts ir produkts, kas
tiek razots ar tradicionalam metodém un
no tradicionali izmantotajam izejvielam.
Termins “tradicionals” tiek izmantots
Eiropas un valstu tiesibu aktos, un
detalizétas definicijas nedaudz at3kiras,
tacu to gars ir kopigs. Tas var b0t saistits
vai nebdt saistits ar regionu, un
tradicionala metode var tikt
modernizéta, neapdraudot produkta
kvalitati [Produkt tradycyjny i lokalny].
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2. INOVATIVU REKLAMAS VEIDU RAKSTUROJUMS

Tirgus segmentésana ir tada ka kikas é3ana, jo ta vieta, lai méginatu ést visu
koku uzreiz, jas to varat sadalit nelielos gabalinos. Tirgus segmentésanas un ta
sadaliSanas atseviskas dalas process lauj jums izveidot piemérotus produktus,
kas paredzéti noteiktai sanéméju grupai. Sie segmenti ir skaidri jadefing, lai tie
neparklajas, un 3o viendabigo segmentu parstavjiem produkts jasanem tada
pasa veida. Katram no tiem ir jabat atSkirigam popularizé3anas veidam atkariba
no ta, kam produkts ir paredzéts, pieméram, jauniem sanéméjiem vai vecakiem
cilvékiem.

2.1. KAS IR TIRGUS SEGMENTESANA?

Segmentésana sastav no neviendabiga tirgus sadali3anas salidzinosi
viendabigas pircéju grupas, pamatojoties uz izvélétajiem segmentésanas
kritérijiem. Sis process lauj nodalit klientu grupas, kuram ir lidzigas ipasibas,
vajadzibas, motivacijas vai izturésanas tirgu. Tas, kas vinus atskir, ir reakcija uz
dazadajiem marketinga rikiem. Sis dali3anas mérkis ir paaugstinat pardo3anas
efektivitati, saskanojot marketinga stratégiju ar pircéjiem, kuri pirks produktu.

JUs nevarat izturéties pret visiem vienadi. Mlsdienu tirgi sastav no bezgaligi
dazadiem individualajiem klientiem, kuri ir ieintereséti piedavajuma loti dazadu
iemeslu dé] un kuriem ir |oti dazadas vajadzibas.

Segmentésana uznémumiem sniedz lielas priekSrocibas. Konkréta vieniba
daudz 1saka laika, izmantojot iespéjamas metodes, var sasniegt sava biznesa
profilam rentablako tirgu. Tada veida jas varat pareizi pielagoties pircéju
vélmém un vajadzibam, un bids vieglak planot marketinga stratégiju,
pamatojoties uz tradicionalo marketinga komplektu (produkts, cena,
popularizé3ana, izvietosana). Segmentésanas process ar lauj vieglak novérot
tirgd notieko3as izmainas un tam atri pielagoties (gan patérétajiem un vinu
vajadzibam, gan produktiem, gan mainigajam tendencém). Pateicoties tam, ir
daudz vieglak sasniegt klientus, ka arl palielinat saikni un savstarpéjo
komunikaciju starp pardevéju un pircéju.

Mérka segmenta izvéles panakumi ir atkarigi no pienemtajiem kritérijiem, kurus
saskana ar tradicionalajiem pienémumiem var iedalit $adas grupas:

- Qgeografiskie faktori, t. i., dalljums péc dzivesvietas;
- demografiskas un ekonomiskas pazimes, tadas ka: vecums, dzimums,
nodarbosanas, izglitiba, gimenes dzives cikla faze, iendkumu limenis;
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« socialie faktori, kas ietver: izcelsmi, piederibu specifiskai socialajai grupai,
socialo stavokli grupa, sociali kulturalas tradicijas;

« psihologiskas iezimes, proti: personibas iezimes, dzivesveids, vajadzibu
hierarhija, estétiskas izvéles;

« patérétaju izturéSanas pazimes tirga, to skaita: iepirkSanas biezums, specifiski
pirk3anas motivi, patérina lielums, jaunu marketinga stimulu pienems3anas
atrums [Zuchowski 2007].

Tomér patlaban uzsvars tiek likts uz pircéju izturésanas kritérijiem, vai ari tas
ir balstits uz psihologiskaku pieeju [Culture Segments].

Segmentésana ir dala no pieejas, ko sauc par STP (akronims, kas veidojas no 31
procesa tris posmu pirmajiem burtiem). STs procediras fazes ietver:

1. segmentésana (tirgus sadalisana atbilstosi klientu vajadzibam un vélmém),

2. mérkauditorijas atlase (segmentu pievilcibas novértésana un to personu
atlase, kuram ir vislielakais potencials);

3. pozicionésana (jasu piedavajuma pozicijas noteikdana noteiktd segmenta
attieciba pret konkuréjoso piedavajumu).

Mérku noteiksana ir arkartigi svariga darbiba, jo ta ir atkariga no ta, cik daudz
naudas jums jaiegulda, lai sasniegtu potencialos klientus. Ir vérts padomat un
izlemt, vai uznémuma piedavajuma tiks ietverts tikai viens vai vairaki, vai varbat
visi patérétaju segmenti, kas tika identificéti segmentésanas laika. ST ir sava
veida atlase, jo ne visas identificétas potencialas pircéju grupas var bat attieciga
uznémuma klienti.

Pédéjais posms ir pozicionédana, kas biezi tiek balstita uz novietojumu
meklétajprogrammas. Ta ir darbiba, kas saistita ar zimola vai biznesa téla
veido3anu, kas mérka patérétaja pratos ienem skaidru, augsti novértétu un
vélamu vietu salidzindjuma ar konkurentu produktiem [Kotler 2005].
Pozicionésana lauj atskirt uznémuma piedavajumu no konkurentu produktiem,
kas atrodas attiecigaja segmenta, pieskirot produktam/pakalpojumam dazas
ipadas prieksrocibas, kas tam lauj izcelties par konkurentiem un citiem
segmentiem. So darbibu istenoana lauj izvéléties piemérotus popularizésanas
veidus komunicésanai ar tirgu.
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2.2. KAS IR POPULARIZESANA?

Popularizé3ana ir marketinga kategorija un viens no marketinga rikiem
tradicionalaja izpratné. Popularizésanai ir daudz definiciju, un viena no tam
teikts, ka tas ir marketinga ietekmes veids uz klientiem un potencialajiem
pircéjiem, kas ietekmé vinu attieksmi un izturéSanos, sniedzot informaciju un
izmantojot argumentus, solijumus un stimulus, kas izraisa nepiecieSamibu péc
konkréta produkta un tieksmes to iegadaties, k& arl razotdja pozitiva téla
veidoSanu pircéja apzina [Kruczek, Walas 2010].

Sis definicijas batiba ir popularizé3anas vélamais rezultats. Tas ietekmé pircéja
izpratni, sniedzot vinam informaciju par produktu vai pakalpojumu un
parliecinot vinu, ka ir vérts to iegadaties vai lietot. Popularizésanas veidi ir
dazadi, bet tradicionalaja marketinga to veido:

« reklama, t. i., apmaksata, bezpersoniska ideju, precu vai
pakalpojumu prezentacijas un popularizésanas veids, koisteno
konkréts zinojuma satitajs;

+ personiga pardo3ana, t. i., uznémuma darbinieku personiga
piedavajuma prezentacija, lai palielinatu pardosanas apjomus
un veidotu attiecibas ar klientiem;

« pardo3anas popularizésana, t. i., Tstermina aktivitates, kuru
meérkis ir stimulét preces vai pakalpojuma pirksanu;

« sabiedriskas attiecibas, t. i., labu attiecibu veidoSana ar vidi, uznémuma
pozitiva téla veidosana, un ka rikoties situacija ar nelabvéligam baumam un
attiecibam vai nelabvéligiem notikumiem;

- untiesais marketings, kas ir tiess kontakts ar izvéléto patérétaju mérka grupu,
gan lai iegQtu atru atbildi, gan lai izveidotu ilgtermina attiecibas ar klientu
[Bosiacki, Sikora 1999].

Neatkarigi no veida, vissvarigakais ir, lai izvélétais popularizésanas veids batu
efektivs.

Viens uznéméjs, agrotlrisma ferma vai cits razotajs vai pakalpojumu
sniedzéjs, kurs darbojas vietéja mantojuma joma, nespéj izmantot visus
popularizésanas pasakumus atseviski, jo viena uznémuma iespéjas ir
ierobezotas. Tapéc ir vérts padomat par sadarbibu un savstarpéju atbalstu
vietéja mantojuma popularizésana.

Efektivai popularizésanai ir jaatbilst izvirzitajiem mérkiem. Tie ir janosaka tadi,
lai vélak tos varétu izvértét. Jo precizaki un konkrétaki tie ir, jo vieglak bas
noteikt, vai popularizésana bijusi efektiva.

Popularizésanai jabut vienoti noformétai un ar skaidru, spécigu véstijumu, un
taja pasa laika parliecinosai, t. i., tadai, kura maina patérétaju attieksmi
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Izstradajot vietéja mantojuma popularizésanas stratégiju, ir vérts sev uzdot
dazus svarigus jautajumus:
1.Kam tas ir adreséts?
Popularizésana ir jaadresé kadam, t. i, piedavajums janovirza konkrétai
adresatu grupai, un 3i darbiba ir vérsta uz véstijuma virzisanu. Katrai no $im
pircéju grupam ir atskirigas vajadzibas: tas, ko pusaudzi sagaida atskirigi, ko
seniori dara atskirigi, un gimenes ar bérniem no lielajam pilsétam. Saskana ar
labi zinamo teicienu, - ja kaut kas der visiem, tas neder nekam.

2. Kapéc popularizét produktu?
Vai Sim darbibam vajadzétu palielinat individualo pircéju skaitu, vai tas var
mudinat vinus iegadaties piedavatos produktus? Atbildes uz Siem
jautajumiem nozimé, ka tiks izvéléti ipasi popularizasanas veidi.

3.Ka popularizét?
Atkariba no izvélétas grupas tiks izvéléts pareizais popularizésanas veids:
jauniem, izglitotiem patérétajiem - interneta izmantosana: Facebook vai citi
socialie mediji noteikti bas daudz efektivaki; tadéjadi vietéjos iedzivotajus ir
vieglak sasniegt, organizéjot konkursu, festivalu vai citu pasakumu.

4, Cik daudz naudas térat?

Vértigi ir tas, ka kopiga popularizésana ir daudz efektivdka neka darbibas,

kuras ir veicis atsevisks razotajs vai pakalpojuma sniedzéjs.
5. Kadai ir jabat popularizésanai?

Popularizésanas mérkis ir pievérst uzmanibu, un tai vajadzétu parvérsties
tada sanéméja interesé, kas rada nepieciesamibu iegadaties ipaSuma vai lietot
produktu, un ka rezultats - parliecinat vinu rikoties, t. i., pirkt.

PopularizéSana jaattista saskana ar AIDA metodi (uzmaniba, interese, vélme,
darbiba), t. i, balstoties uz tris elementu dazadam konfiguracijam:
doma-jaties-dari. Tagad tiek pievienoti 3adi burti: S (Apmierinatiba) - pircéja
apmierinatiba, kas nozimé, ka vins atkal izvélésies to pasu produktu unieteiks to
citiem; un L (lojalitate) - klientu apmierinatiba, kas palidzés veidot ilgstosas un
labas attiecibas, un, pateicoties tam, uznémums iegas klienta lojalitati pret
uznémumu, produktu vai pakalpojumu.

2.3. KAS IR INOVATIVAS POPULARIZESANAS FORMAS?

Darbibas vietéja mantojuma, vietéjo produktu vai trisma joma virzas uz
jaunu darbibas modeli, kas ir marketinga paradigma 3.0. Ta ir alternativa
klasiskajam marketinga komplekta jédzienam (1. tabula), t. i, 4P (produkts,
cena, izvietojums, popularizéSana). Versija, uz kuru attiecas abreviatira 4C, tika
formuléta intensivas e-komercijas attistibas laika. Jaunaks variants, t. i, 4E
paradigma tika izstradata socialo mediju dinamiskas attistibas laikmeta, kura
Tpasa loma ir virtualajai pasaulei [Kachniewska 2016].

12



Sis jadziens galvenkart attiecas uz patérétaju emocijam un dzivesveidu, ka ari
socialajiem, ekonomiskajiem un vides apstakliem, kas ietekmé pircéja Ilémumus
par pirksanu.

1.tabula. 1. zmainas marketinga paradigma

4p 4C 4E
Produkts Klienta vértiba Pieredze
Cena Klienta izmaksas Ekskluzivitate
Izvietojums Ertibas lesaiste
Popularizésana Komunikacija Emocijas

Avots: Kachniewska 2016, 81.

Stratégija attieciba uz tradicionalo marketinga komplektu, ir novecojusi, jo
patiesiba ir svarigs patérétaja vélmju kopums, vina vélme samazinat izmaksas,
nodrosinat pirkSanas értibas un uzticama, skaidri saprotama komunikacija.
Jaunais modelis ir ari labak piemérots, lai novirzitu uzmanibu no masveida
marketinga uz individualizétu, nisas marketingu. Izstradajumus klGst vieglak
kopét, tapéc potencialos pircéjus labak ir fokusét uz pieredzi, ko produkts
viniem sniegs, un emocijam, ko tas modinas [Kachniewska 2016].

Emocijas attiecas ari uz jauniem popularizésanas veidiem, kas veido attiecibas,
kuru pamata ir savstarpéja mijiedarbiba un klientu iesaistisana 3ajas aktivitatés.

AMBIENTAIS MARKETINGS

Inovativas popularizésanas veidi ietver netradicionalu marketingu, ta saukto
apkartéjas vides marketingu, ko var raksturot ka jebkuru neierastu darbibu, kas
neiederas zinamajos sazinas kanalos [Gebarowski 2007]. Tas ir nestandarta
popularizé$anas aktivitates, kuras raksturo svaigums un originalitate un kuras
tiek pielietotas radosas idejas. Zinas tiek piepilditas ar humoru un emocijam,
iesaistds un piesaista uzmanibu, kas lauj mijiedarboties. Zina ir japasniedz
neierasta forma, vélams tiesi ta, ka tas nekad agrak nav bijis. Loti biezi 3adas
popularizéSanas aktivitates ir vienreizéjas un originalas, dazreiz pat pretrunigas
[www.poradnikprzedsiebiorcy.pl].
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uma popularizésanas formu joma

Apkartéjas vides
marketings tiek Tstenots

galvenokart péc
pieprasijuma un ir
pielagots konkrétam
produktam, paka-

Ipojumam vai patérétaju
mérka grupai. ST veida
efektivitate ir atkariga no
td pircéju  segmenta
specifikas, kur$ 3ai zinai ir
jasasniedz. Si  veida
efektivitate ir atkariga no ta pircéju segmenta specifikas, kur$ 3ai zinai ir
jasasniedz. Sis popularizésanas veids bas efektivs riks zimola izveido$anai jaunu
klientu vida.

Apkartéjas vides aktivitasu piemérs Varsava bija stenda ar saukli: “Matopolska
sléposanai” izmantosana. Stendam tika piestiprinats sleposanas krésls, kura bija
aktieri J.Vieczorkowski un B.Obuchowicz pilnd snovborda aprikojuma. Vélak
krésli tika papildinati, un vakara tika novietoti manekeni - pari ar bérnu. Plakats
radija Tatru kalnu ainavu, un, pateicoties Sim darbam, tika paradits, ka
Matopolska ir laba vieta, kur atpuasties. Kampana piesaistija lielu mediju
uzmanibu, to paradija vairakas TV un radio, ka ari preses parstavji, un kampana

SATURA MARKETINGS

Ta ir vértiga satura radisanas maksla, kas
LI reagé uz sanéméju vajadzibam un
e sasniedz potencialos klientus [Stopka
SMA 2017]. Masdienu sanéméji ir prasigaki, un
mainit pardevéju ir vieglak neka pirms 20
gadiem. Vini arl netic visam, kas tiek
i atspogulots reklama, jo daudzi klienti ir
® tikusi maldinati.
Internets viniem sniedz lieliskas lieto3anas
iespéjas, un masdienu patérétaji to var
izmantot un atrast interesantu
informaciju, pieméram, padomus,
viedoklus  un  ieteikumus.  Satura
marketinga rikos ietilpst: raksti, timekla
seminari, video, aplades, grafiskas formas
u.tml., kuru galvenais uzdevums ir sniegt
interneta lietotajiem ticamas un vélamas
zinas un informaciju, kas saistita ar

ar konkréto nozari. Rezultata ieguvums ir gan uznémumam, gan potencialajam
klientam [Tarczydto 2014].

Korferen Gja

INTELIGENTNE SPECJALIZACJE
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ST veida pamata ir ilgtermina attiecibu veido3ana ar sanéméju, izmantojot
abu pusu mijiedarbibu un apnemsanos. Satura marketings ir popularizésanas
nakotne, jo paslaik ir svarigi nakt pie klienta ar saturu, tadéjadi vinu aktivizéjot
un stimuléjot rikoties.

Sadas darbibas piemérs bija kampana “Sveicieni no Lodzas”, kura Facebook
kopiena tika aicinata izmantot aplikaciju, kura var piedavat savu saukli reklamas
stendam. Kampanas mérkis bija atlasit reklamas saukli, kas tika izmantots valsts
méroga kampana, lai popularizétu Lodzu, lai ap kampanu izveidotu kopienu un
lai aktivizétu Lodzas pilsonus. Konkursa pieteikums tika ievietots fanu lapas:
Lodza un Lodza ka pilsétu hipsters. No iesniegtajiem darbiem zarija izvéléjas
divus projektus, kuri tika izvietoti Lodza, un vienu, kas tika parvadats pa visu
Poliju. Lodzas pilsoni masveida balsoja aplikacija, kuru neatbalstija neviena
reklamas kampana. Apsveikumi, mémes un fona fotoattéli lietotaju privatajos
profilos paradijas vél ilgi péc konkursa [Najlepsze praktyki w Content
Marketingu 2015].

SOCIALIE MEDUI

\®

Termins socialie mediji attiecas uz interneta un mobilo tehnologiju
izmantosanu, lai komunikaciju parveidotu interaktiva dialoga. Facebook ir
lielakais Sada veida Iidzeklis pasaulé. Tas galvenais marketinga komunikacijas
riks ir fanu lapa, un neatkarigi no tas: aplikacijas, spéles, saistosa reklama,
tematiskas grupas. Ir loti daudz socialo mediju, lielakais ir jau pieminétais
Facebook, bet arl YouTube, Instagram, Twitter, Pinterest un citi.

Tradicionalajos medijos (televizija, radio, presé) sanéméji viens ar otru
savstarpéji nesazinas, un tikai pakalpojumu sniedzéjs/raZotajs var bt satitajs.
Tomér internets lauj runat visiem lietotdjiem. Sazina starp tiem notiek
nepartraukti un ne vienlaikus. Portala Tpasnieki sagatavo vietni, un tas darbibu
nodrosina lietotaji, kuri veido saturu (pieméram, komentarus, fotoattélus,
video, saites uz citam vietném u. tml.) un apvienojas kopienas, kas sadarbojas
viena ar otru. Vini var izveidot savu profilu un izlemt, kam vini vélas paradit taja
redzamo saturu. Dalibas ideja $ajas vietnés pieder noteiktai socialajai grupai,
kuru defingjis Sis lietotajs [Kachniewska 2013].
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Cilvéki, kuri uzsak vai jau veic uznéméjdarbibu interneta, loti biezi atver

kontus daudzas socialo mediju platformas, kuras vini pasi uzskata par svarigam.
Bet tad 3ajos kontos nekas nenotiek. Gadas, ka decembri redzama konta pédéja
zina ir, pieméram, no pavasara. Diemzél konta uzturésana jebkura platforma
nenozimé, ka darbiba tiks atzita interneta. Konta Tpasniekam jasadarbojas ar
sanéméjiem, jaiesaistas medijos.
Kad tiek popularizéta
kada darbiba, pieméram,
kultdras mantojuma
joma, ir svarigi rakstit par
lietdm, kas ir svarigas
klientam. Konta jaieklauj
tads saturs, kas bus
piemérots interneta
apmeklétajiem. Ir vérts
iesatit fotoattélus vai
tieSraides, ladzot
apmeklétaju viedokli. Jums tie ir jaiesaista, lai vini vélétos dalities ar 30 zinu ar
citiem. Ja jums ir konts socialajos medijos, jums jaiesaista sanéméjs tik liela
méra, lai vins vélétos dalities ar 3o zinu ar citiem vai dalities ar izteicieniem,
viedokliem par 3o aktivitati, par notikumu vai produktu.

Labs 3adas aktivitates piemérs socidlajos medijos ir Chata
Mitkowska/Mitkowska Cottage fanu lapa Facebook [www.facebook.com/
chatamilkovska?ref=hl]. Tas ir bérniem sagatavots vides objekts, kas atrodas
Notecka meza Wielkopolska vojevodisté [www.milkowo.pl]. Unikalais objekts
tika nosaukts par labako Agrotirisma fermu, par Labaka Tarisma Produkta
konkursa uzvarétaju un titula “Medala apmesanas vietai” ieguvéju.

Si objekta Tpadnieks dalas ar
daudziem ierakstiem
Facebook, interesantiem
fotoattéliem, apraksta
notikumus, jevieto zinojumus
tiedraidé, 10dz klientiem vinu
viedokli.

Cita akcija, kura redzams
virtualais efekts un Facebook
ietekme, ir neliela Alpu
ciemata Obemutten piemérs,
kura pie ieejas ciemata tika




uzstadits koka délis, uz kura tika izvietotas to Facebook lietotaju profila izdrukas,
kuriem “patika” ciemata fanu lapa [Kachniewska 2016].

Instagram tika izmantots, lai popularizétu Latvijas tarismu. Ka #InstatripLV
projekta dalu. Latvijas instagrameri tika uzaicinati piedalities vienas dienas
celojuma arpus Rigas, lai kopigi izveidotu fotostastu. Dalibniekus atrast nebija
viegli, daléji tapéc, ka cilvéki nespéja noticét, ka viniem tiek piedavats
bezmaksas celojums. Pasakums noritéja veiksmigi, un Instagram dalibnieki
pastastija stastu par  Latviju, izmantojot = kameru  objektivus
[www.thinkdigital.travel/opinion/latvia-tourism-instatriplv-concept].

Cits dazadu socialo mediju izmanto3anas piemérs ir Sibenikas Cietok$nu
Draugu Klubs [https://tvrdjava-kulture.hr/hr/]. Sibenikas nocietinajumi apvieno
atjaunotos Sv. Mihala un citus cietok3nus Sibenika. Objektu parvalditaji veic
pastavigu un abpuséju sazinu ar sanéméjiem, izmantojot dazadus interneta
rikus, ieskaitot socialos medijus. Draugu Kluba projekts parada, ka auditorijas
attistibas procesam nepiecieSams planot un veidot inovativu saturu un augsta
liment ieviest saturu [Ruiz Soria, Molendowska-Ruiz 2018].

LIKE Facebook vietné

Noklikskinot Like! zem Facebook publicétas zinas, ir
veids, ka paradit kadam, ka kaut kas ir paticis vai pamanits,
neatstajot komentaru. Tapat ka komentara, ikviens, kurs
redzés zinu, redzés ari, ka personai tas ir paticis.
Pateicoties tam, socialo mediju lietotaju draugi var redzét
vinu reakciju uz attiecigo zinu.

Tomeér, to darot, ir vérts pievérst uzmanibu satura attélosanas algoritmiem
socialajos medijos. Faktam vien, ka ir noklikskinats uz “Patik!” fanu lapa, ir daudz
mazaka ietekme uz dabisko sasniedzamibu nekéd teksta komentariem vai
kopigosanai. Ir vérts, ka apmeklétaji raksta jebkadus komentarus, bet nevis
emocijzimju veida, kurus satura displeja algoritms ignoré. Ja vélaties atbalstit
attiecigo fanu lapu, papildus “Patik!”, ir vérts arl dalities un pievienot
komentaru.

E-PASTA MARKETINGS
E-pasts palidzés, ja Facebook (un citi lidzigie) nevar. Pasta nosGtisana ir
“ilgtermina” metode pretstata Facebook zinai, kuru péc dazam minatém
aizénos nakama. E-pasts pastkastité pacietigi gaida, lidz sanéméjs to izlasis.
Pardevéjs taja var ierakstit visu, ko vélas (protams, saskana ar labam manierém),
un vinam nav jabaidas, ka uzrakstis vienu nepareizu vardu un ka tapéc
Facebook blokés vina kontu.
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Pozitivu atbildi sanéméjs nostta, nosatot atlauju zinas (atlauju marketings).
E-pastu var izmantot, pieméram, e-karSu nosatisanai, kuras varétu bat
pieejamas timek|a vietné vai mobilaja aplikacija. Persona, kura apmeklé vietéja
mantojuma majaslapu, var izveidot sadas kartes un nosutit tas gimenei un
draugiem.

SELFIJS

Ar socialajiem medijiem ir saistita selfiju probléma, jo
daziem cilvékiem tie patik, bet dazi cilvéki tos ienist. Tas ir
pasportrets, ko veido, izmantojot viedtalruni vai citu
mobilo ierici, kas aprikota ar kameru. Visu vecumu
apmeklétaji labprat fotograféjas uz vietéja mantojuma
fona un péc tam ar savu attélu dalas socialajos medijos
[Maznica 2016].

JUs varat atlaut vai pat mudinat apmeklétajus fotografét, jas varat ari
sagatavot Tpasu vietu fotoattélu uznemsanai. Péc tam paladziet klientus
kopigot fotoattélus socialajos medijos, izmantojot Tpasas atsauces. Objektu un
notikumu fotoattéli, kuros bijusi apmeklétaji, var pamudinar draugus tos
apmeklét.

Ir objekti, kuros ir aizliegta selfiju uznem3ana, jo apmeklétaji vairak
koncentréjas uz fotografiju uznems3sanu, nevis uz vietu, kuru vini apmeklé. Jas
varat ieteikt kaut ko citu. Kampanas #hierteekenen ietvaros Amsterdamas
Rijksmuseum mudinaja apmeklétajus apstaties un uzskicét muzeju zalés
redzétos darbus, nevis tos fotografét. Muzejs apmeklétajiem bez maksas
piedavaja skicu burtnicas un zimulus. Zimé&umu fotoattéli tika ievietoti
interneta ar ipasu atsauci [https://www.rijksmuseum.nl/nl/hierteekenen].

DZIVA STRAUMESANA
Tas var bat objektu prezentacijas, jauni produkti, zinas no notikumiem, no

ikdienas dzives, paradot notikumu no aizkulisém. Straumésana ir loti populara
socialo mediju lietotaju vida. ST veida galvenas prieksrocibas ir tie$s kontakts ar
sanémeéju, augsts uzticésanas limenis, ka arl atbalsts personigéd zimola un
ekspertu pozicijas veidosana. Facebook Live atbalsta parraides Instagram vai
Snapchat kontos.

. BIHEIVIORALAIS MARKETINGS

Sis marketinga veids attiecas uz spéju “paredzét nakotni”. Pateicoties tam, jas
varat iepazit un izprast cilvéku uzvedibu pagatné, lai nakotné savas darbibas
varétu virzit ta, lai iegltu péc iespéjas vairak informacijas. Katru reizi, kad
lietotajs apmeklé vietni, meklé informaciju, daudz laika pavada portala, Sie dati
tiek saglabati un lauj izveidot vina uzvedibas modeli. Biheivioralais jeb
uzvedibas marketings apkopo visu pieejamo informaciju par sanéméjiem,
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sanéméjiem, pieméram, meklésanas vésturi, sikdatnes, IP, attiecigaja vietné
pavadito laiku vai ari to, ka parvietoties vietnes izvélné u. tml., un izmanto 3o
informaciju, lai izveidotu labako klienta profilu.

IETEKMEJOSAIS MARKETINGS
Sis popularizé3anas veids ir balstits uz 3aja akcija iesaistito cilvéku atzinibu un
stavokli. letekmétaji, t. i., interneta satura veidotaji, visbiezak parada savus
profilus YouTube kanala, Instagram, Snapchat, Facebook kontos, ka ari veido
dazadu veidu blogus. Cilvéki, kuri iesaista sadarbiba ar tiem, uzdod viniem
sagatavot atbilstosu materialu un ta izplatiSanu vinu sociadlo mediju profilos un
blogos.

Sadas sadarbibas piemérs var bat Wielkopolska Tirisma Organizacija
[https://www.wot.org.pl], kas $o veidu regulari izmanto regiona popularizésana
[https://www.facebook.com/Wielkopolska.Organizacja.Turystyczna /].

letekmétaji un blogeri tika iesaistiti arf regiona dabas un kultiras mantojuma
popularizé3and Portugalé. Vini ar Tpasu prezidenta vilcienu no Nacionala
Dzelzcela Muzeja devas izbraukuma pa skaistakajam dzelzcela [inijam
[www.thepresidentialtrain.com/lv/home]. Saja  dzelzcela pieredze tika
apvienotas tris ipasas sastavdalas: celojums cauri vésturei, Portugales labaka
virtuve un labakie sefpavari pasaulé [Ruiz Soria, Molendowska-Ruiz 2018].

GUERILLA MARKETINGS

Guerilla marketings jeb partizanu marketings ir
arkartigi efektivs marketinga stratédijas jédziens, kas
ietver produktu un pakalpojumu radoSu un
netradicionalu popularizé3anu. Ta svarigakais mérkis ir
piesaistit sanéméja uzmanibu un izraisit vina ipasas,

O bieZi - |oti spécigas emocijas. Tas visbieZzak notiek,

‘ izmantojot nestandarta un origindlus jédzienus un
pienémumos var bt humoristisks, pretrunigs un pat radikals. Partizanu
marketings labi darbojas mazos un vidéjos uznémumos, kuriem ir ierobezots
budzets un kuri ar saviem produktiem un pakalpojumiem vélas veiksmigi
sasniegt plasako klientu skaitu [www.poradnikprzedsiebiorcy.pl].

Ka piemérs Sada veida popularizésanai varétu bat viena no Polijas alus
razotajiem reklama, kura uz kroga ieejas durvim tika izvietots liela alus kausa
fotoattéls, un kausa osa bija arl bara durvju rokturis. Klients negribédams
nekavéjoties aizsniegsies péc pintes ] dzériena
[www.guerillaimarketing.wordpress.com]. Cits piemérs ir akcija, ko Tstenoja
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

viens no krodziniem, kur$ véléjas alum piesaistit cilvékus, ipasi - tos, kuriem
patik sports un sacensibas. Lielaka dala popularizésanas pasakumu balstas uz
atlaizu vai alus cenu samazinasanas principu. Bet, cik reizes jus varat piedavat
atlaidi, turklat lielakd dala sacensibu darbojas 3adi. Tapéc tika ieviests
noteikums, ka klients ar vismila palidzibu piedalas izlozé ar izmestas monétas
palidzibu. Ja patérétajs izvélas monétas pareizo pusi, vins par alu nemaksa
vispar. Ja izkrit monétas otra puse, vinam jamaksa pilna summa
[www.corazlepszafirma.pl].

Tadas kampanas piemérs, kura izmantots atskirigs simbols, taja pasa laika loti
raksturigs un neparast, ir Swietokrzyskie vojevodistes reklamas kampana
"Swietokrzyskie  czaruje”/"Swietokrzyskie  bewitch”.  Saja  gadijuma
popularizésanas pamata bija asociacijas ar raganu, kas ir 3is provinces dabisks
atribts, un draudziga “Baba Jaga / Jaga Ragana” ir regiona talismans.

MOBILAS APLIKACIJAS

Vietéja mantojuma piedavajuma sanéméji parasti ir mobili, un viniem ir
nepiecieSama ari mobila pieeja informacijai. Tajos ietilpst celvezi, tulko3anas
sistémas un navigacijas sistémas. Vietéja mantojuma popularizésana tiek
izmantotas dazadas mobilas aplikacijas, t. i., programmatara, kas darbojas
mobilajas iericés, pieméram, mobilajos talrunos, viedtalrunos vai
plansetdatoros. Mobilas aplikacijas ir programmatdras, kas paredzétas
galvenokart mobilajiem talruniem, tas var bat par maksu vai bezmaksas, bet
abos gadijumos tas ir pieejamas tiessaistes veikalos. Tas ir visas darbibas, kuru
mérkis ir identificét, stimulét un apmierinat klientu vajadzibas, un tas tiek
veiktas, izmantojot mobilo ierici [Krélewski, Sala 2016].

Sadas darbibas piemérs var bat mobila aplikacija “Polska smakuje” / “Polijas
garsas”, kuru Nacionalais Lauksaimniecibas atbalsta centrs ir izveidojis
kampanas “Polijas garSas” ietvaros [www.polskasmakuje.pl]. Kopa ar vietni
patérétaji iegls sazinas platformu starp Polijas partikas razotajiem un
patérétajiem, kuri novérté un meklé sadu partiku.

Vél viens piemérs ir aplikacija “Neparasta Polija” / “Polska Niezwykta”, kas ir
viena no popularakajam taristu aplikacijam Polija. Turklat, - aplikacija ir ieklauti
tematiskie celvezi. Bagatigd vietu datubaze padara 3o aplikaciju par |oti
noderigu tarismam pa Poliju [www.polskaniezwykla.pl].

Labs piemérs ir Italijas aplikacija “Vittoriale”, kas ir fonda “Vittoriale degli
Italiani” izstradats projekts [www.vittoriale.it/lvl. Tas mérkis ir nodroSinat
apmeklétajus ar pilnu vietné piedavato pakalpojumu klastu. Aplikacija
“Vittoriale” ir pieejama gan iOS, gan Android.
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SPELISKOSANA

Spélu veidosanas mérkis ir piesaistit uzmanibu un péc tam iegat klientu
lojalitati, ieklaujot sacensibu un izklaides elementus atseviskos vinu tirgus
izturésanas posmos (piedavajumu meklésana un atlase, pirkSanas process,
novértéjumu veik3ana, informacijas apmaina u. tml.) [Kachniewska 2015]. Katra
klatbatne mardruta, nakSnoSana, maltite vietéja restordna, muzeja
apmekléjums un izjade ar zirgiem var but par pamatu bonusa punktu
piedkirsanai,un “neatrasanos” uz takas var parbaudit, izmantojot geolokacijas
sistému [www.geocaching.com/play].

SLEPNOSANA
- jauna metode vietas mantojuma atklasanai

Viens spéliskosanas piemérs var bat slépnosanas
laukuma spéle, kas ietver ta saukto sléptuvju meklésanu,
kuras ieprieks bija izveidojusi citi spéles dalibnieki.
Sléptuves ir atrodamas dazadas, interesantas vietas. Tur ir
arl sléptuves apmekléjumu Zurnals, kura pierakstas
nakamie atradéji, un taja var ievietot ari nelielas davanas
apmainai. Ipasas tie3saistes datubazés sléptuves
atrasanas vieta tiek noradita citiem spéles dalibniekiem, ievadot geografiskas
koordinatas [www.geocaching.com/ply].

Spéles galvena ideja ir mudinat tas dalibniekus apmeklét vietas, mekléjot
sléptuves. Dazam vietam, kuras apslépusi spélétaji, ir grati pieklat, tas ir maz
zinamas, reti apmeklétas, un taja pa3a laika tas ir pievilcigas un tiek uzskatitas
par tddam, kuras ir vérts prezentét citiem spéles dalibniekiem.

KVESTESANA
- jauna metode vietas mantojuma atklasanai

Kvestésana ir vél viens dabas un kultiras mantojuma popularizésanas
piemérs. ST ir metode interesantu vietu atklasanai, kas ietver nemarkétu
marsrutu izveidi. Varat tajos doties, pamatojoties uz dzeja ietvertu informaciju.
Nakamas vietas marsruta tiek atrastas, atrodot atbildi puzlé un attiecigaja
apvidd mekléjot atbilsto3o vietu. Mardruta gala ir neliela kaste ar zimogu, ar ko
var apliecinat karté visa mardruta izieSanu. Galvenais mérkis ir pievérst
uzmanibu unikaliem elementiem un ar vietéjo mantojumu saistitiem stastiem
[www.questing.pl].
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POPULARIZESANA AR SERTIFICESANU

Vél viens reklamas veids ir sertificéSana, kas paredz
atseviskiem objektiem piedkirt kategoriju vai kvalitates
zimi. Visbiezak sertificésana attiecas uz viesu istabam, un,
ja konkrétais objekts ieglst noteiktu kategoriju, tas
nordda uz aprikojuma un pakalpojuma kvalitati.
Sertifikata ieglsana ir ne tikai augstas kvalitates
pakalpojumu pierddijums, td var bat ari efektiva
popularizésanas metode, jo sertificéts produkts parasti tiek ievietots atbilstosas
datubazés, interneta vietnés. Tas jums lauj izveidot zimolu. Var bt dazadas
sertificéSanas sistémas, pieméram, izmitinasanas, édinasanas, kultaras iespéju,
u. tml, brivpratigas vai obligatas.

Sada popularizé3anas veida piemérs ir Latvijas Kultras mantojuma zime
“Latviskais mantojums”. To piedkir ar tdrismu saistitiem uznéméjiem, kuri
saglaba un popularizé Latvijas kultdras mantojumu un dzivesveidu, iepazistinot
ar tiem apmeklétajus. Zime norada vietas, kuras Tpasnieki ir sagatavoti izradit
iekartojumu un lietas, stastit stastus, piedavat latvieSu édienus, macit amatus
un prasmes un svinét latviesu svétkus. Latvijas mantojuma zime tiek pieskirta
viesu namu, zemnieku saimniecibu, amatnieku darbnicu Tpasniekiem, ka ari ar
latviesu tradicijam saistitu pasakumu organizatoriem, muzejiem, kolekciju
ipadniekiem un amatniecibas specialistiem [https://www.celotajs.lv/lv/c/wrth
/heritage?lang=en].

POPULARIZESANA AR SPECIALIZACIJU

Praksé nav biezas situacijas, kad razotajs piedava “visus produktus visiem”,
tapat ka nav “vidusméra klienta” jédziena. Visveiksmigakie produkti ir tie, kas
vislabak atbilst konkréta tirgus vajadzibu kopumam [Majewski 2001]. Saura
specializacija un pakalpojumu kvalitate un ilgstosas attiecibas ar klientiem, ka
arl produktu vai pakalpojumu inovativais raksturs veicina konkurences
prieksrocibu sasniegdanu. Specializacija jums laujizmantot eso3o potencialu, un
ar plasu konkrétas aktivitates piedavajumu lauj jums ieglt savus klientus
[Jeczmyk, Hedvicakova 2017].
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JUs varat specializéties viena objekta vai veselos ciematos. “Tematiskais
ciemats” atskiras no iepriek$éjiem ciematu specializacijas veidiem ar to, ka ta
specializacija ir pielagota ekonomikai, kuras pamata ir zinasanas, pieredze un
radoSums, un tiek veidots, pamatojoties uz jauniem attistibas faktoriem,
visbiezak nemateridla un emocionala rakstura [ldziak 2008]. Tematiskais
ciemats ir ciemats, kura attistiba ir pakartota vadosajai idejai, témai. Pateicoties
tam, tas klast atskirigs un savdabigs. Ciemats, kas koncentréjas uz noteiktu
virzienu un attistibas tému, ekonomiskaja un socialaja zina attistas labak neka
citi ar lidzigu starta stavokli. Sada ciemata ievérojami palielinas optimisma
limenis. Tematiska specializacija rada parkus, muzejus, izstades, restoranus,
veikalus, ka ari pilsétas vai to rajonus, ciematus un saimniecibas [Jeczmyk,
Hedvi¢akové 2017].

Polija ir vairak neka 50 sadu vietu, un Warminisko-Mazurskie Vojevodiste ir
lidere to skaita zina. Sadu tematisku ciematu pieméri Polija var bat: Sierakowo
Stawienskie - The Hobbit Village [www.wioskahobbitow.pl] vai Krzywogoniec -
Grzybowa Village [www.cekcyn.pl/index.php/qwioska-grzybowaq].

IZGLITOJOSAS SAIMNIECIBAS

Viens no veidiem, ka popularizét gan dabas, gan kultaras
mantojumu, ir “izglitojosas saimniecibas”. Tas darbojas
lauku apvidos, un tajas tiek Istenoti vismaz divi izglitibas
mérki: izglitiba augu audzésanas, dzivnieku audzésanas
un lauksaimniecibas produktu parstrades joma; vides un
patérétaju izpratne; ciemata materialas kultaras
mantojums, tradicionalas profesijas, amatnieciba un
tautas maksla [Jeczmyk, Bogusz 2017].

Lai klatu par vienu no izglittojosam saimniecibam, jums jaatbilst noteiktiem
kritérijiem [www.zagrodaedukacyjna.pl]. Tiklidz tie tiks izpilditi, pastav lielas
iespéjas sis saimniecibas popularizésanai, un, galvenais, - ievadisanai izglitojoso
saimniecibu datu bazé [Jeczmyk, Hedvicdkova 2017].

GRODA
IKACYINA
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IZARDOSANA VIETEJA MANTOJUMA PIEDAVAJUMA

Kam nepatik pardosana? Ta tika izveidota kampana “Poznana par puscenu”.
Vienu nedélas nogali gada muzeji, atrakcijas, iestades, viesnicas un restorani
apmeklétajiem piedava pakalpojumu ar 50% atlaidi. Nedélas nogale “Poznana
par puscenu” ir reala iespéja vietéja mantojuma un aktivas atpatas cienitajiem.
Programma ir gan zoodarzs, gan Palmu maja, gan peldbaseini un virvju parki,
gan boulings un biljards, ka ari plass muzeju, kultdras un atpltas pasakumu
piedavajums. Maija pirmas nedélas nogalé jas varat izméginat roku dazadas
radodajas darbnicas, kursos un animacijas darbnicas interesantas vietas
Poznana [www.poznanzapolceny.pl].

"Poznana par puscenu” bija pirmad marketinga kampana Eiropa, kura
izpardosanas ideja tika izmantota pilsétas popularizésana
[www.poznanzapolceny.pl/fakty-i-liczby]; Tstermina, cikliska popularizéSana
tika organizéta, sadarbojoties daudzam jomam. Tas mérkis cita starpa bija
popularizét nedélas nogales pavadisanu Poznana; palielinot to cilvéku skaitu,
kuri pirmo reizi apmekléja Poznanu. Rezultats bija pardo3anas efektivitates
palielinasanas un nepartraukts partneru skaita pieaugums, un galvenokart -
taristu skaita pieaugums, kas ieradas kampanas laika. Laika gaita si kampana
atrada savus sekotajus.

Lidzigu “izpardosanu” divreiz gada organizé Attistibas ministrija un Polijas
Tdrisma Organizacija. Kampana “Polija redz vairak - puscena nedélas nogalé” ir
kampana, kas paredzéta gan tdrisma nozarei, gan taristiem. Pateicoties tam,
ikviens var atklat Polijas skaistumu par izdevigam cenam, jo jas varat izmantot
Tpasi sagatavotus piedavajumus taristiem par cenam, kas samazinatas par 50%
[www.polskazobaczwiecej.pl].

KONKURSI @ ———————————— Sy
Tie patik visiem, kaut ari dazi jatas vilusies, KONKURS FOTOGRAFICZNY
ja vini nav uzvaréjusi. Neskatoties uz to, tos OBIEKTY SAKRALNE JESIENIA
parasti uzskata par labu riku uzvarétaju un A Vs perpskywy meiut
pasas idejas popularizésanai iedzivotaju un
apmeklétaju  vida  [Jeczmyk  2016].
Piemérs konkursam, kura mérkis ir
popularizét un reklamét Wielkopolska
Vojevodisti ka atpltas vietu, veicinat gan
vietéjo, gan arvalstu viesu atputu laukos, Www.gaviseula.org e
uzlabojot tdrisma pakalpojumu
kvalitati un tdrisma uznémumu motivaciju
paaugstinat  standartu,  kvalitati, un
piedavajuma darbibas jomu, ir "Konkurss
par labako tdrisma objektu Wielkopolska
lauku apvidos”, ko kops 2007. gada
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riko Wielkopolska Vojevodistes Wielkopolska regiona Marsala birojs sadarbiba
ar Poznanas Dzivibas zinatnu universitati un Wielkopolska Agrotirisma un
lauku  tdrisma  asociaciju  [www.umww.pl/departamenty_departament
-rolnictwa-i-rozatu-wsi_agroturystykal.

Vel viens piemérs ir Polijas Tarisma Organizacijas rikotais konkurss “Labakais
laukos”, kura mérkis ir apzinat un péc tam popularizét labu praksi lauku tarisma
[https://nawsinajlepiej.polska.travel].
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3. VIETEJA MANTOJUMA VEICINASANAS LABAS
PRAKSES PIEMERI

Pamatojoties uz darba kartém un sarunam ar seminara “Sapratigas
specializacijas vietéja mantojuma popularizésana” dalibniekiem, var izdalit
popularizéanas veidus, kurus vini izmanto savas aktivitatés vietéja mantojuma
joma.

Starp seminara dalibnieku minétajiem tradicionalajiem popularizésanas
veidiem:

« majaslapu izveidosana;

« mutvardu marketinga izveido3ana;

- degustaciju, darbnicu, gadatirgu, pasakumu organizésana;

« reklamas baneru, ka ari televizijas, radio un preses reklamas izmantosana;
« daliba gadatirgos un visu veidu pasakumos;

. skrejlapu izstrade, folderu drukasana vai drukasana uz citu izstradajumu
iepakojuma;

- daliba klasteros.

No otras puses, vini apsprieda inovativus vietéja mantojuma popularizé3anas
veidus:

« socialie mediji;

- mobilas aplikacijas;

- elektroniskie baneri;

« virtualas pastaigas pa objektiem;

« konkursi;

+ dronaizmanto3ana reklamas filmu veidosana;

« Isfilmu ievieto3ana interneta;

- sadarbiba klasteros;

« sadarbiba ar ietekmétajiem;

- galda spélu veidosana vietas popularizésanai.

JaatzZimé, ka saskana ar pienemto inovaciju definiciju jebkurs jauns vietéja
mantojuma popularizésanas veids, kas lidz $im nav izmantots attiecigaja
darbiba, bus inovativs, jauns veids sazinai ar tirgu. Tas efektivitati noteiks
atbilsto3ais zinas saturs un pareizi izvélétais tirgus segments, kuram zina tika
adreséts.

PROJEKTA DALIBNIEKU LABA PRAKSE - pieméri
Zemak ir dazadu popularizésanas veidu izmantosanas pieméri: tradicionala
un inovativa. letvarzinojumus projekta “Sapratigas specializacijas vietéja
mantojuma popularizé$ana” dalibnieki sagatavoja seminaru un iesGtija $im
pétijumam. So objektu ipasnieki izvéléjas kategoriju, neatkarigi no ta, vai vinu
izmantotie popularizésanas veidi ir tradicionali vai inovativi.
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3.4 LABAS PRAKSES NO POLLJAS

J.A.W.EACZELLAS AUGU APSTRADE - SEKLU
AUDZESANAS Ltd.

86-341 Swiecie nad Osg 93

Gimenes uznémums kops 1992. gada razo auksti
spiestas nerafinétas augu ellas. Rapsu un linséklu
ellas razoSanai nepiecieSamas izejvielas tiek iegutas
tikai no Kujawsko-Pomorskie Vojevodistes pasu
kultdram. Turklat uznémums nodarbojas ar
sertificetu  graudaugu  séklu  razoSanu un
pardosanu. Uznémuma misija ir rapéties par
veseligaku uzturu klientiem, nodrosinot produktus,
kas raditi saskana ar dabu.

Tradicionalie popularizésanas veidi:
- skrejlapas;

- mutvardi;

+ uznémuma automasina, uz
kuras ir izvietota
kontaktinformacija;

- majaslapa;

- interneta veikals;

- daliba gadatirgos;

- neregularas reklamas vietéjos
laikrakstos un radiostacijas;

- izdevigas popularizésanas
kampanas Polijas lielveikalos;

- reklamésana gastronomijas
katalogos.

Inovativi popularizésanas veidi:
- daliba konkursos un plebiscitos

(Masu labumi no Pomorze un
Kujawy, Polijas izcilakais produkts,
Masu kulinarais mantojums -
Regionu garsas);

« pozicionésana, majaslapa
http://oleje-swiecie.pl/kontakt/,
veikals un socialie mediji
specializéta uznémuma
uzraudziba
(https://www.facebook.com/Oleja
rnia-%C5%9Awiecie-JAW-%C5 %
81% C4%
85¢z-478,141,858,886,799 /);

- daliba gadatirgos ar
kopuznémuma
“Kujawsko-Pomorska Storeroom”
apvienoto zZimolu, kas apvieno
regiona labas partikas razotajus;
« precu zZimolu veidoSana ar
precu zZimém “Kujawy un
Pomorze kulinarais mantojums”
un “Kujawsko-Pomorska
Storeroom”.
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Inovativu viet&ja mantojuma popularizésanas formu j

AGRITOURISM GZINIANKA - ZALA MAJA
Gzin, Oktowo 2 Street

Gleznaina vieta atrodas lauku tdrisma
saimnieciba. Vieta, kas celta ar dabas milestibu, ar
aizrausanos ar &dienu un vélmi radit skaistu un
neatkartojamu pieredzi. Ta ir ideala vieta atputai,
ara pasakumu un svétku organizésanai cilvékiem,
kuri meklé estétiku un atpatu. Saimnieki piedava
gardigus édienus no vietéjiem produktiem un
fantastiskas atrakcijas. Saimnieciba izcinija pirmo
vietu Lauku atputas vietu konkursa par labako
iestadi ar labakajiem regionalajiem édieniem
Kujavsko-Pomorskie  Vojevodisté.  Gzinianka
pieder Nacionalajam izglitojoso saimniecibu
tiklam.

Tradicionalie popularizésanas veidi: Inovativi popularizésanas veidi:
- gadatirgi; - majaslapa:
. izstades; http://www.agro.turystyka.pl/
- masu informacijas lidzekli, - tadi - Facebook:
ka radio un televizija, laikraksti, https://www.facebook.com/gzin76/
zurnali. - Instagram
- daliba Izglitojoso saimniecibu
tikla:

https://www.zagroda-edukacyjna.pl/
index.php?option=com_places&con
troller=places&task=details&id=124
- daliba konkursos.

GLINIANA PRACOWNIA / MALU LABORATORIJA
Sktudzewo 43c, 87-134 Sktudzewo

Keramikas darbnica tika uzcelta rapigi izvéléta
vieta ar skaistu skatu uz Vistulas upes ieleju. Vietai,
ka ar konstrukcijas veidam bija jabat sava veida
uznéméjdarbibu atbalstoSam, un mala sienam un
apkartnei papildus jaiedvesmo 3Seit dzivojosie
makslinieki saviem keramikas darbiem.
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Tradicionalie popularizésanas veidi: Inovativi popularizésanas veidi
+ baneri; + Facebook:

- skrejlapas; https://www.facebook.com/gliniana
- darbnicas logotips, kas izvietots pracownia

uz izstradajumiem un - seminara Chelmno zemes
iepakojuma; dargumu taka sagatavosana:

+ majaslapa: http://skarbychelminskie.pl/
https://www.glinianapracownia.pl - klatbatne regiona kartés

/, kas tiek uzturéta malu krasas, ar - keramikas darbnicu organizésana
klientu - mazo makslinieku vietéjai sabiedribai ne tikai studija,
darinatiem rotajumiem, kuri s$ada bet ari citos kulttras centros,

veida izcelas, labprat komunicé pieméram, bibliotékas, zalés.

un vienlaikus popularizé to
saviem radiniekiem un draugiem;
- mutvardu marketings - pozitivs
viedoklis, apmierinats klients, kurs
iesaka 3o vietu citiem vai atgriezas
vairakas reizes, tas bieZi vien
nozimé, ka cita veida reklama nav
nepieciesama.

3.2 LABAS PRAKSES NO LATVIJAS

Z/S “Kurkis» un NEGU TACIS
Meldru street 18, Salacgriva, Salacgriva Municipality

Saimnieciba tiek izmantots Négu tacis - tradicionals un unikals zvejas veids,
kas sniedzas simtiem gadu ilga vésturé. Tacis ir pasa laipa, no kuras négu
murdi tiek iegremdéti straumé, tadéjadi zvejojot négus. Katru gadu pirms
zvejas sezonas zvejnieki veido savu taci no nulles, izmantojot egles
kokmaterialus, kas ir gatavoti vairakus gadus. Visa konstrukcija turas kopa ar
sasaistém - naglas vai skrGves netiek izmantotas.

Apmekléjot Négu taci un Z/S "Kurkis” saimnieku, ir iespé&jams aplikot ipasos
zvejas r1kus, veikt pastaigu pa taci un uzzinat vairak par négu zvejas vésturi.
Z/S "Kurkis” apmekléjuma vislabaka dala ir iespé&ja nobaudit svaigi ceptus
négus.
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Tradicionalie popularizésanas veidi:

« Salacgrivas tarisma informacijas
centra majaslapa:
www.visitsalacgriva.lv;

- thrisma brosaras: Salacgrivas
tdrisma brosara, Vidzemes krasts;
« tiek organizéts pasakums ar
nosaukumu “Négu diena”. Sis
dienas pasakumi lielakoties notiek
tacu tuvuma. lerodas daudz
taristu, cilvéki, kuri par to
intereséjas, cilvéki, kuri ierodas
apskatit to, kas nav zinams par
négiem;

- reklamas televizijas parraidés;

. dazadas socialo mediju lapas,
pieméram:
https://www.facebook.com/negut
acis/

https://www.latvia.travel
https://www.celotajs.lv

Inovativi popularizésanas veidi:

« pasakumi objekta saglabasanai,
lai padaritu to ilgtspéjigu; parsvara
$o darbibu veic pasi saimnieki -
teritorijas sakopsanu, objekta
atjaunosanu u. tml.

« marketinga aktivitates - tGrisma
izstades, ieklaujot objektu jaunaja
tarisma bro3ara. Tarisma izstadés
vini piedava taristiem nobaudit
négus (pagatavotus mazus
gardumus);

- popularizét dazados kontekstos -
potencialo dzives, darba un atputas
vidi; meistariem, kuri uztur o
objektu, tas nav tikai vinu darbs, tas
ir vinu dzivesveids. Vini katru dienu
smagi strada, ar atpsas no ikdienas
steigas, jo atrasanas saja klusaja
vieta pie upes ir mieriga un
relakséjosa. Kad ierodas tarists vai
taristu grupa, vini uzzina par dzivi
tur.

+ sniegt pozitivu pieredzi;
parliecinaties, ka visi ir laimigi,
dodoties prom no négu taciem.
Runa ir par vislabaka pasniegsanu.
So pozitivo pieredzi var sniegt tikai
pats saimnieks.

MINHAUZENA MUZEJS
Duntes muizas éka, Liepupes pagasts,
Salacgrivas novads

Minhauzena muzejs atrodas pie gleznainas
Vidzemes jlrmalas Dunté. Tas ir astonu kilometru
attaluma no Saulkrastiem, aptuveni 55 km no Rigas,
tiesi blakus automagistralei “Via  Baltica”.
Minhauzena muzejs ir viens no veiksmigajiem
“Minhauzena pasaules” projektiem, kas pastavigi
attistas un pilnveidojas. Minhauzens tiek uzskatits
par vispatiesako cilvéku pasaulé.
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Minhauzena muzejs piedava: izstadi; atptas kugi; meza taku; Sautuvi; vasaras
kafejnicu; taku uz Minhauzena kausu; pasakumus; piknika vietas; suvenirus.

Tradicionalie popularizésanas veidi:

- Salacgrivas tarisma informacijas
centra majaslapa:
www.visitsalacgriva.lv

« Minhauzena muzeja majaslapa:
http://minhauzens.lv;

+ tarisma brosaras:

Salacgrivas tarisma brosuara,
Vidzemes krasts;

- dazadas socialo mediju lapas,
pieméram:
https://www.facebook.com/minha
uzenamuzejs/
https://www.latvia.travel
https://www.celotajs.lv

AINAZU JURSKOLAS MUZEJS

Inovativi popularizésanas veidi:
- pasakumi objekta saglabasanai,
lai padaritu to ilgtspéjigu;
paaugstinat pakalpojumu kvalitati:
apkartnes sakopsana, objekta
atjaunosana, jauna piedavajuma
izveidosana u. tml..

- vairotizpratni - par tdrisma
izstadém, ieklaut/izstradat jaunas
brosaras; ieklaut objektu katra
jaunaja izdevuma;

« muzejs pats piedalas tdrisma
izstadés;

« objekta ieklausana pazistamos
galamérkos; izveidot jaunu tdrisma
marsrutu, ieklaujot muzeju. -
Tarisma marsruta popularizésana
majaslapas, socialajos tiklos,
klatiené tarisma informacijas
centra.

+ shiegt pozitivu pieredzi;
parliecinaties, ka visi ir laimigi,
dodoties prom no muzeja. Runa ir
par vislabaka pashieg3anu. So
pozitivo pieredzi var sniegt tikai
pats saimnieks, uznemot viesus
senajos térpos, aizraujot viesus ar
vésturisku stastijumu u. tml.

K. Valdemara iela 47, Ainazi, Salacgrivas novads, LV - 4035

Ainazu Jarskolas muzejs ir pieminas vieta pirmajai Latvijas profesionalajai
jarskolai un tas absolventiem - Latvijas un Igaunijas jaras kapteiniem un

stdrmaniem.

Ainazu Jarskolas muzejs piedava: ekskursijas gida pavadiba latviesu, krievu
un vacu valoda, Tpasas ekskursijas jaunlaulatajiem un jauniem kristamajiem,
izglitojosu programmu “Mekléjot kapteina Veides zeltu”. Muzejs piedava

piknika vietu atpatai muzeja darza.

31



Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Tradicionalie popularizésanas veidi:

- Salacgrivas tarisma informacijas
centra majaslapa:
www.visitsalacgriva.lv

« Ainazu Jarskolas muzeja
majaslapa:
http://www.ainazumuzejs.lv/;

- tarisma brosaras: Salacgrivas
tarisma brosura, Vidzemes krasts;

- dazadas socialo mediju lapas,
pieméram:
https://www.facebook.com/pages/
Ainazu-jarskolas-Muzejs
https://www.latvia.travel
https://www.celotajs.lv

BRIVDIENU MAJA “VEJAVAS”

Inovativi popularizésanas veidi:

« sniegt pozitivu pieredzi;
nodrosinat augsta limena gidu
stastijumu, aizraut taristus ar vinu
pasu stastiem;

- pasakumi objekta saglabasanai,
lai padaritu to ilgtspéjigu:
teritorijas sakopsana, objekta
atjaunosana, jaunu piedavajumu
sniegsana tlristiem;

- objekta ieklausana pazistamos
galamérkos; jauna taristu marsruta
izveidosana, ieklaujot muzeju, tiesi
akcentéjot zvejniecibas un
zvejnieku vésturi. Tirisma marsruta
popularizésana majaslapas,
socialajos tiklos, klatiené tarisma
informacijas centra

Véjavas, Salacgriva, Salacgrivas novads, Latvija, LV-4032
Vecais zvejnieku individualais majoklis “Lejasozoli”, celts pagajusa gadsimta
divdesmitajos gados, ir kalpojis par pamatu pasreizéjai brivdienu majai
“Véjavas”. Sena aura un magiskais véstures pieskariens ir pilniba saglabajusies.
2002. gada “Véjavas” tika atvértas viesu uznemsanai, tam pievienojoties
Latvijas tlrisma organizacijai “Lauku celotajs”. “Vé&javam” ir pieskirts “Zalais
sertifikats”, kas kalpo ka tiras un veseligas vides raditajs.
Visas brivdienu majas ir atjaunotas un atbilst autentiskam stilam.

Tradicionalie popularizésanas veidi:

- Salacgrivas tlrisma informacijas
centra majaslapa:
www.visitsalacgriva.lv

« Brivdienu majas “Véjavas”
majaslapa: http://vejavas.Iv/

» Tarisma brosaras: Salacgrivas
tarisma brosara, Vidzemes krasts;
Brivdienu majas “Véjavas” brosira;
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Inovativi popularizésanas veidi:
+ shiegt pozitivu pieredzi;
nodrosinat visus iesp&jamos
pakalpojumus, laipnu uznemsanu,
individualu pieeju katram klientam
u. tml.; zvejas iespéja jara, négu
zveja nakti, klusa, mieriga apkartne;
« pasakumi objekta saglabasanai:
apkartnes sakopsana, objekta
atjaunosana,



- dazadas socialo mediju lapas,
pieméram:
https://www.facebook.com/pages/
vejavas
https://www.latvia.travel/lv/apskat
es-vieta/kempings-vejavas
https://www.celotajs.lv/lv/e/vejavas

jaunu piedavajumu sagatavosana
taristiem;

.« padarit to ilgtspéjigu;
pakalpojumu kvalitates uzlabosana,
tdrisma sezonas pagarinasana,
tradicionalo aktivitasu
nodrosinasana u. tml.

+ popularizét dazados kontekstos -
ka potencialo dzives, darba un
atpatas vidi; piekrastes dzivesveida
demonstrésana taristiem;
piekrastes dzivesveida
pakalpojumu nodrosinasana:
izbrauksana jara ar zvejas laivu,
Zivju zveja un pagatavosana.

|
DAZI SIGADA NOZIMIGAKIE NOTIKUMI LAUKU TURISMA LATVIJA

Normunda Smalinska apraksts

Sis gads misu lauku tiirisma ienesa vairakus svarigus akcentus, kas saistiti ar
transnacionala tarisma paplasinasanu un uzlabosanu. Ka padarit Latviju vél
pievilcigaku un pazistamaku? Ka palielinat arvalstu taristu skaitu, kuriem ir
interese apmeklét diezgan attalas, bet |oti skaistas Latvijas vietas, nevis
apmeklét galvaspilsétu un lielakas pilsétas? Apmekléjot vietas, kuras daba ir
skaista un neskarta - jaras krasts, mezi, teritorijas, kas ir aizsargatas, bet joprojam
ir pieejamas taristiem? Un 3Sadas vietas ir izplatitas Latvija - ar jauku un
zemniecisku dzivesveidu, dabigiem édieniem, tiru un nepiesarnotu gaisu.
Vietas, kuras cilvéki sarunajas sava starpa, nevis slta iszinas vai sava starpa
sazinas socialo tiklu virtualaja pasaulé.

Latvija més sakam - nac ciemos un més ar tevi runasim dzivajal

Pastaiga gar juru 1200 km garuma - BALTIJAS PIEKRASTES PARGAJIENS

Eiropas Celotaju Asociacijas dati liecina, ka garo distancu pargajieni klast
arvien popularaki! Nav nepiecieSams Tpass, dargs aprikojums, un solosana ir
pieejama visu vecumu celotajiem. Tapéc péc vairak nekad divus gadus ilga
apjomiga darba $ogad beidzot tika atklats BALTIJAS PIEKRASTES PARGAJIENS
(latviesu valoda - Jartaka, igaunu valoda - Ranniku matkarada) - 1200 km gars
pargajienu marsruts. Tas sakas pie Latvijas - Lietuvas robezas un beidzas Tallina,

Igaunijas galvaspilséta. Marsruta garums Latvija ir 580 km, bet Igaunija - 620 km.
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Tas ir projekts, kas ir izstradats un pabeigts, sadarbojoties Latvijas un Igaunijas
tarisma ekspertiem. Projekta rezultata taristi var izpétit vairak neka 500 dabas,
kultdras, véstures un industriala mantojuma objektu. Tajos ietilpst skaistas juras
krasta ainavas, kapas, mezi, estuari un skaisti stavi krasti, pret kuriem Baltijas jara
sit savus vilnus. Seit ir iesp&jams atrast dzintaru, satikt viesmiligus un draudzigus
piekrastes cilvékus un zvejniekus jara. Un vini noteikti piedavas garsigas jaras
veltes un pastastis par savu dzivi pie joras daudzu gadsimtu un paaudzu
garuma. Un ikviens var izvéléties sev vispiemérotakos piejlras marsruta posmus
un veicama marsruta garumu atbilstodi vinu fiziskajam stavoklim un spé&jam.
Saja mardruta varat drodi satikt un iegdt jaunus draugus, ki arl satikt
interesantus cilvékus.

Mar3ruta pabeigsana prasa 60 dienas, tacu jus varat izvéléties arl atseviskus
mardruta posmus 15-25 km garuma. Katram posmam ir pievienota
nepiecieSsama informacija par apskates vietam, atpatas un naksnosanas vietam.
Bls arl daudz atrakciju - ieSana pirti, vietéjo parazu iepaziSana, nacionalas
virtuves baudisana un vél daudz kas cits.

Paslaik BALTIJAS PIEKRASTES PARGAIJIENS jau ir ieklauts starptautiskaja
Eiropas talo pargajienu marsrutd E9. Tas sakas Portugalé Sanvinsenta
zemesraga un tagad, péc BALTIJAS PIEKRASTES PARGAJIENA pievieno3anas,
beidzas Narva, Igaunija, kur Narvas upe ietek Somu lici Baltijas jlras austrumu
dala.

Plasaka informacija par BALTIJAS PIEKRASTES PARGAJIENU: www.jurtaka.lv
un Facebook: https://www.facebook.com/jurtaka/

Jauns garas distances pargajiena projekts - MEZA TAKA

BALTIJAS PIEKRASTES PARGAJIENA projekta lielie panakumi un ta strauji
augo3a popularitate Baltija un arvalstis lava izveidot jaunu taku. MEZA TAKA
(latviedu valoda - Meztaka, igaunu valoda - Metsa matkarada) atkal virzisies no
Latvijas uz Igauniju. Takas sakumpunkts atrodas Riga, bet finiss - Tallina. Tagad
marsruts jau ir izpétits, un ir pienacis laiks apkopot visu informaciju un paveikto
atspogulot plasa rokasgramata, kas visiem bls pieejama ari interneta.
Projektam jabut pabeigtam lidz nakama gada beigam, un tas ir tikpat liels un
apjomigs ka projekts, kas tika atklats Sogad.

Jauna taka vedis pa skaistakajiem meZzu apvidiem Latvija un lgaunija. Gajéjus
taka gar Peipusa ezera krastiem vedis pa aizsargdjamam teritorijam un
nacionalajiem parkiem, skaistiem ainavam, upju ielejam ar klinsu atsegumiem
un alam, ezeru krastiem un plasiem un maziem purviem. Tur jas varat redzét
milzigos ezera Gdenus, no kurienes jus basit [oti tuvu Somu licim. Tad pa Baltijas
jaras piekrastes meziem taka vedis uz rietumiem lidz Igaunijas galvaspilsétai
Tallinai.
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Lai arf meza celi celotajiem skiet mazak apdzivoti neka jdras krasts, ari tur ir
viesmiligi cilvéki, kuri paédinas un nodrosinas izmitinasanu vélajiem celotajiem.
Ar Saja taka nepalaidisit garam interesantas kultlras un dabas atrakcijas,
tradicionalo vietéjo virtuvi. Ari 3eit bis meditativa iespéja ikvienam meZos atrast
sevi un padomat - kas es esmu un kurp dodos 3aja dzivé? Un kapéc?

Ar 31 taka bas atvérta pargajieniem visu gadu un piemérota visu vecumu
cilvékiem. Bas atseviski posmi, kuros kaddam iet varbit nebuds viegli - bas
nepiecieSsama fokusé3anas un spéka uzkrasana. Bet - més tomér varam izvéléties
mardruta posmus, kas ir misu iespéju robezas, ja rodas baZzas par mérka
sasniegsanu kada marsruta posma.

Ari sis takas kopéjais garums parsniegs 1000 kilometru, tacu atkal viss tiks
sadalits Tsakos posmos, kurus ikviens var pieveikt viena diena. MEZTAKU ir
planots ieklaut Eiropas garo distanc¢u pargajienu marsruta ka eso3a marsruta
E11 posmu. ST marsruta atklasana varétu piesaistit arf arvalstu taristus, lai vini
izietu no pilsétu izveidotas komforta zonas un parbauditu savas fiziskas un
garigas spéjas mezu un skaistas dabas tuvuma. Lai ari ta vél nav pabeigta un
gatava, jau tagad ir interese par 3o taku, un celotaji ir gatavi sakt jau tagad, lai
izbauditu takas piedzivojumus un pardzivojumus.

Plasaka  informacija:  www.meztaka.lv  un  Facebook:  https://
www.facebook.com/meztaka/ -
Piezime - abi Sie marsruti tika izveidoti ar ES fondu atbalstu.

Véstures un kultaras piemineklu saglabasana ar 3D lazera skenésanu

Ne tik sen visa pasaule raizéjas par ugunsgréku Parizes Dievmates katedralé
un Sim kultaras, arhitektras un véstures piemineklim raditajiem milzigajiem
postijumiem. Par laimi, katedrales 3D lazera skenésana notika jau 2005. gada,
kuras laika iegatie digitalie materiali laus ar augstu precizitati atjaunot ékas
bijuso izskatu.

Latvija ir unikali smilSakmens dabas pieminekli - klintis un alas. Vietam senie
smilsakmens ieZi ir klati ar seniem uzrakstiem un piktografiskiem attéliem. Ta ka
smilsakmens ir paklauts laika apstakliem un ta virsma ir diezgan trausla, pastav
risks pazaudét senos uzrakstus un piktogrammas. Tapéc ir veikta
eksperimentala 3D lazera skenésana un ir izveidoti digitalie 3D attéli, kas laus
informaciju saglabat pasreizéja stavokli.

Gatmana ala Gaujas nacionalad parka teritorija ir visapmeklétaka ala Latvijas
teritorija. Ta ir arl augstaka ala Latvija, plasaka grota ari Baltijas valstis: 10 m
augsta, 12 m plata, 18,8 m gara. Senatné no alas iztekosais avots bija kalpojis par
svétavotu, un ta Gdens tika uzskatits par dziedino3u. Par alu ir daudz stastu un
legendu, un ta tiek apmekléta visu cauru gadu. Laiks nav saudzéjis so miljoniem
gadu veco smilSakmeni, un dazi uzraksti un gravéjumi ir kluvusi greizi. Tapéc
tagad izveidotais 3D attéls, kas internetd pieejams visiem tdristiem un
interesentiem, lauj aplukot un ierakstit alas pasreizéjo stavokli.
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Paslaik tiek gatavots 3D modelis citai unikalai Latvijas alai - LibieSu upuralam
netalu no Svétupes. Saja ala ir seni uzraksti no 17. gadsimta vidus, ieskaitot
senas piktografiskas zimes, kuru precizais vecums nav zinams. Ala ir bijusi sena
svétvieta, un tas stavoklis pédéjos gados iebruksanas rezultata ir pasliktinajies.
3D tehnologijas laus 3os senos uzrakstus saglabat nakamajam paaudzém.

Sie ir patlaban svarigakie notikumi tirisma attistiba Latvija. Cerams, ka garie
pargajienu marsruti piesaistis jaunus taristus, kuri vélas atklat mdsu zemes
skaistumu un unikalitati. Ta ka 3D digitalas iespéjas laus mums ieskatities masu
vésturé un dabas bagatibas un mudinas mas apmeklét ne tikai vienkarsus
cilvékus, bet ari véstures un geologijas ekspertus. Un nakotné lauku tdrisma
mitnes un cilvéki, kas iesaistiti $aja tarisma joma, bas tikai ieguvéji.
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3.3 LABAS PRAKSES NO HORVATIJAS

BUNDEVIJADA (KIRBJU FESTIVALS) VRBOVSKO

Bundevijada (Kirbju festivals) agrak:

Festivals “Bundevijada” pirmo reizi notika 2004. gada péc vietéja zemnieka
Ghani Ramadani k-ga iniciativas, un 2005. gada pasakuma organizésanu
parnéma Vrbovsko pilsétas Tarisma parvalde, un Festivals notika Vrbovsko Kino
centrad ar piecpadsmit izstades dalibniekiem (galvenokart - uznémumi no
Vrbovsko pilsétas). Festivals notika ka vienas dienas pasakums.

2007. gada festivals “Bundevijada” sakas ar nedélas nogales divu dienu
pasakumu. Jau no pasa sakuma festivals izradijas labs tdrisma produkts, kuru
atzinigi novértéja daudzi apmeklétaji. Péc vairakiem gadiem Kultdras centra
telpas kluva par mazam visiem ieinteresétajiem izstades dalibniekiem, un
neskaitamajiem apmeklétajiem, un festivals tika parcelts uz Vrbovsko Sporta

Bundevijada (Kirbju festivals) Sodien:

Bundevijada ir etnogastronomisks pasakums, kas 2019. gada 12. oktobri svin
savu piecpadsmito dzim3anas dienu. Divu dienu programma ir |oti bagatiga, un
taja piedalas vairak neka 500 vietéjo un starptautisko dalibnieku. Divu dienu
laikd notika daudzi pasadkumi: konkursi par interesantiko, mazako vai
vissarezgitako kirbi vai labako kirbju édienu. Notika “Vina svétki” (piedalijas
slavenakie vindari no Pozega Basin un Kvarner), tika prezentéta Horvatijas
“labéaka stradele”, tradicionalda makedoniedu virtuve, édienu gatavosanas 3ovs,
modes skate, ka ari etno ansambli, kas dziedaja un dejoja plasa programma uz
galvenas skatuves.

Vietéjie partikas un suveniru razotaji (OPG, amatnieki, uzpémumi un
asociacijas - pavisam kopa 120 dalibnieku) piedavaja produktu klastu, kas
audzéti tikai vietéja un ekologiska razoSana. Bija ari daudzas interesantas
izrades par mantojumu un parazam, ka ari tradicionalie suveniri.

Prominenta divu dienu programma, kas abas dienas ilga no pulksten 10.00
lidz 18.30, bija pielagota visiem vecumiem un mérka grupam.

Festivals Bundevijada ir loti nozimiga izpausme Vrbovsko pilsétas, Gorski
Kotar regiona tdrisma piedavajumam un notikums, kas noteikti var bagatinat
visa regiona tlrisma piedavajumu pécsezona.
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Inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu joma

Mediju kanali:
ieligumi, baneri, radio un TV sovi, socialie tikli.

JELENA HOLENKO PIRC
Lynx un Fox Vuénik 100, 51 300 Delnice

Lynx un Fox (latviski - Lasis un Lapsa) radas péc gadu ilgas licencu
sanemsanas, zinasanu un pieredzes uzkrasanas, un istaja laikd ar CES
pasnodarbinatibas pasakumu atbalstu 2017. gada ipasniece pirmajam biznesa
gadam sanéma EUR 35000, kas padarija startu neticami vieglu, un vina,
iespéjams, bez ta nebatu izlémusi sakt biznesu. Vinai ir licences tirisma vadiba
un ka tdrisma uznémuma menedzerei (obligata tdrisma agentdras
izveidodanai). Uznémuma uznéméjdarbibas modelis bija - izvéléties Sauru nisu
nozares ieksieng, t. i., bat agentdrai DMK (Galamérka parvaldibas uznémums,
kas specializéjas Gorski Kotar), kas izradijas laba izvéle, jo tirgQ to bija vieglak
pazit.

Lynx un Fox pamatbizness ir taristu celojums gida pavadiba un darijumi ar
piedavajumu komplektiem Gorski Kotar, piedaloties Gorski Kotar tdrisma
attistibas un popularizésanas projektos.

(piemérs) https://rijeka2020.eu/susjedstvo-delnice-spaja-srednjoskolce-mlade
-poduzetnike-i-mlade-na-trzistu-rada/

Lynx un Fox - ta galvenokart ir inovativa pieeja uznéméjdarbibas

organizésanai un veicinasanai saja lauku apvida.

Tradicionalie popularizésanas veidi ir: Inovativas popularizésanas formas ir:

- logotipa un vizualas identitates
izstrade,

- popularizésanas fotoattélu
izgatavosana,

« majaslapa
(www.lynxandfox.com),

- vietéjie (heapmaksatie) interviju
raksti drukata formata (Novi print),
. viesa paradisana Trend TV
Karlovac (sieviesu
uznéméjdarbiba),

- vairak vai mazak reti -
vizitkartes, skrejlapas un Roll-up
baneri.
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« vietéjas (neapmaksatas)
intervijas portalos,

- organiski (neapmaksati)
sasniedzamos caur Lynx un Fox FB
vietném,

. celojumu pardosanas portaliem
(nepietiek). Vina plano vairak
2020. gada (TripAdvisor, Viator,
Orioly, Like a Local, AirBnB
pieredze).

(piemérs)
http://guidesfinder.com/jelena-ho
lenko/; https://viaadriatica.org/
va-vodici



VECMAMINAS NUDELES OPG JURKOVIC RAVNA GORA

Ta ka ipasniekiem bija liela vélme nodarboties ar lauksaimniecibu un
uzturéties un dzivot lauku apvida, vini noléma sevi ka gimeni veltit $i sapna
TIstenosanai. Tada veida vini ne tikai &d majas gatavotus un veseligus produktus,
bet ari vinu jaunakas paaudzes ieglst darba iemanas un uztur dzivas tradicijas.
2017. gada dibinatais mazais gimenes uznémums Jurkovi¢ Ravna Gora
nodarbojas galvenokart ar Japanas paipalu audzésanu un saistito produktu
razoSanu no Japanas paipalu olam.

Viss sakas valasprieku un veselibas apsvérumu dél, kad gimene noléma ést
svaigas paipalu olas, lai uzlabotu savas dzives kvalitati un saglabatu ilgstosu
veselibu. Draugi, kaimini un vietéja sabiedriba bija loti izbriniti, jo Gorski Kotar
apvidl Japanas paipalu kultivéSana un audzésana nav ipasi izplatita. Ta bija
norade, ka vini ir uz pareiza cela un ka viniem tirga ir japiedava savi produkti, kas
izgatavoti no Japanas paipalu olam.

Papildus svaigam olam tiek piedavatas marinétas olas majas gatavota
darzenu marinaddé, un OPG dalibnieki visvairak lepojas ar saglabato tradicionalo
mantojumu - vecmaminas majas gatavotas nldeles (Sauras un platas, no
vienkarSiem un bezlipekla miltiem). Vecmamina gatavo nudeles péc majas
gatavotas receptes un sajauc ar rokam, kas tam pieskir Tpasu vértibu. Tiesi
vecmaminas nadeles ir veids, ka aizsargat un saglabat tradicijas un vietéjo
mantojumu. Tas atgadina asociacijas ar siltam majam, svétdienas zupas un
pusdienu smarzu ar milajiem, atgadinot mums par mdsu vecajiem,
vecvecakiem. Tie atgadina citus laikus, nostalgiju.

Tradicionalos popularizéSanas veidus OPG parasti vairs neizmanto, iznemot
dazus rakstus laikrakstos vai televizijas reportazas.

Parsvara tiek izmantoti inovativi popularizésanas veidi, izmantojot socialos
tiklus (Facebook, Instagram...). Ar apkalposanas kvalitati un, ieklausoties klientu
vajadzibas, vini padara klientus apmierinatus, kas ir labaka reklama.

POPOVICEV MLIN

Nadia Beljan, Supilova

76, 51 300 Delnice

Popovi¢a dzirnavu ka tdrisma
objekta atjaunosana sakas 2008.
gada, kad pédéja dzirnavnieka
mazmeita Nadia Beljan izvértéja
objekta potencialu, kas gadu
desmitiem ilgi nebija izmantots.
ledvesmu tam vina rada saruna ar
vietéjiem tdrisma profesionaliem
un  Tdrisma  ministrijas  un
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Kultdras ministrijas profesionaliem, kuri atzina, ka $im dzirnavam ir liels tarisma
potencials.

1920. gados péc vairaku gadu darba Amerika Josip un Francika Mihelci¢
(Popovic) atgriezas Delnicé un véléjas uzsakt uznéméjdarbibu ar savu kapitalu.
Vini noléma Gorski Kotar uzblvét pirmas elektriskas dzirnavas. Blve, kura
atrodas dzirnavas, tika uzcelta 1924.-1925. gada divu Austrijas meistaru vadiba,
un pasa rapnica tika uzstaditas “galvenas” dzirnavas, razotas Budapestas
uznémuma. Dzirnavas darbu uzsaka 1925. gada 25. novembri un darbojas lidz
1960. gadam.

Péc dzirnavu atvérSanas apskatei 2008. gada 3o ideju atbalstija iestades, un
projekts “Popovica dzirnavas” sanéma divas dotacijas. Lidzekli tika izmantoti
biznesa paplasinasanai. Lauku maja (kléts) tika parveidota, lai iekartotu
tematiskas darbnicas bérniem un pieaugusajiem. Darbnica “No grauda lidz
kakai” tiek paradits klikas pagatavoSanas process no svaigi maltiem graudiem.
Darbnica “Mazais galdnieks” iepazistina apmeklétajus ar senajam galdniecibas
prasmém un péc Tsas dokumentalas filmas “Koka stasts” iepazistoties ar
senajiem galdnieku darbarikiem, bérni piedalas sava koka suvenira
izgatavoSana.

Pasa sakuma dzirnavas tika atzitas par originalu tarisma piedavajumu, par
kuru 2008. gada ta ieguva Primorje-Gorski Kotar regiona Tarisma padomes
atzinibu. Dzirnavas ir temats dazadiem materialiem televizijas programmas un
radio stacijas, kas liela méra sekméja objekta reklamésanu. Desmit gadu laika ir
saprasts, ka labaka reklama ir “mutvardu prezentacija”, “apmierinats viesis”
citiem potencialajiem viesiem ieteiks apmeklét Dzirnavas. Ka “Popovic Mill”
amatniecibas sastavdala tur tiek izgatavoti suveniri un davanas, galvenokart no
koka. Turklat produktu reklamésanai tiek izmantoti socialie tikli.

“THE WHEEL”
VID ARBANAS, Obrt “Kotac”
Rudolfa Strohala 127,51 316 Lokve

Uznémums “Ritenis” (“The Wheel”) tika
nodibinats 1981. gada. Sis nosaukums ir
saglabajies I1dz muasdienam. Tolaik uznémums
nenodarbojas ar likieru un brendija razosanu, bet
gan édinasanas biznesa. 2003. gada tika nolemts
partraukt sabiedriskas édinasanas biznesu un sakt
razot likierus (alkoholiskos dzérienus), un tas
joprojam pastav. Direktora sieva, kura ir eksperte
arstniecibas augu joma, ir ietekméjusi visu vinu
razoto produktu receptes, jo ir loti svarigi pareizi
sagatavot recepti un sajaukt tos augus, kas labi
sader kopa.
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Paslaik ir pieci produkti:
=SAN HUBERT- a mountain jeger — aperitivs, kas izgatavots no 57 veidu augiem,
7 veidu augliem.
*PAPRA Hortus diabolicus-digestive — izgatavots no 13 zalu veidiem, 4 saknu
veidiem.

* PLAVA MRCA (BLUE DARK) -likieris - izgatavots no melleném, 4 veidu augiem
un augstaka labuma deserta sarkanvina.

* DIVLJA RUZA (WILD ROSE) - izgatavots no 21 augu veida, 7 auglu veidiem
- var izmantot ka likieri, un tas ir paredzéts atspirdzinosu kokteilu
pagatavosanai.

*HAJDUCKA TRAVARICA - Lujzijana - brendijs ar 15 veidu zales maisijumu.

Paslaik tiek gatavoti divi jauni produkti, kas bagatinas piedavajumu, un tie
driz tiks ieviesti.

Vini savu produkciju razo pavisam jauna razotné. Ekas platiba ir 230
kvadratmetru, un taja ir divi stavi. Pirmaja stava atrodas razoSanas telpas un
noliktava, bet otraja stava ir galerija un degustacijas telpa, kura viesi varés
redzét un nogarsot produktus un vienlaikus dzirdét stastu par katru dzérienu un
apskatit izstadi. S objekta nosaukums ir “Dabas nams”, un tas tika atklats 2011.
gada, taja pasa gada, kad apritéja 200 gadu jubileja vienam no skaistakajiem
Eiropas celiem ar nosaukumu “Lujzijana”, kas savienoja Rijeka ar Karlovac
(Horvatijas kontinentalo dalu ar Adrijas jaras piekrasti).

Uznémums lielakoties reklaméjas laikrakstos, radio un TV, un gadu gaita ir
sarakstiti daudzi raksti par 30 biznesu. Ne tik sen Drew kungs - Anglijas gada
pavars, sagatavoja televizijas reportazu National Geographic kanalam savam TV
Sovam ar nosaukumu “Labakais no Horvatijas”.

Sogad “Ritenis” piedalijas starptautiskaja gadatirgt Novi Sad (Serbija), un
starp 368 konkurentiem no 63 valstim tas ieguva zelta medalas par vinu likieri
PAPRA un PLAVA MRCA.

DABAS UN KULTURAS MANTOJUMS KA TURISMA
POPULARIZESANAS PAMATS GORSKI KOTAR
Konference “Sapratigas specializacijas vietéja mantojuma popularizésana",
Lokve, 2019. gada 14. septembiris.

Vuk Tvrtko Opaci¢ lekcijas kopsavilkums

Tdrisma mantojuma izvértésana ietver vairakus posmus: mantojuma, kas
piemérots parvérsanai tdrisma objektos, identificéSana; tdrisma pievilcibas
novértésana; ta telpiska sadalljuma noteikSana; visbeidzot, atbilstosa attistibas
modela piemérosana. Novértéjot mantojuma tlrisma pievilcibu, jadefiné skaidri
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kritériji un raditaji, ka arf novértéjuma skala. Tiek piedavati Cetri telpiskie modeli
mantojuma vértésanai tdrisma, pamatojoties uz mantojuma, kas piemérots
parvérsanai tdrisma objektos, identificésanu, ta tlrisma pievilcibas novértésanu
un ta telpiska sadalijuma noteiksanu: koncentréts uz punktu modelis; izkliedéts
urbanais modelis; linears tematiskais modelis; un regionalais tikla modelis. Katrs
minétais modelis ir balstits uz noteiktu principu un ir piemérots noteiktu
mantojuma taristu grupu piesaistisanai atkariba no vinu motivacijas.

Gorski Kotar ir pilns ar realiem un potencialiem dabas un kultiras mantojuma
jomas tarisma objektiem, kas Sodien tdrisma piedavajuma ir nepietiekami
parstavéti. Galvenas problémas tarisma attistiba lidz sim ir: neatbilstiba starp
tarisma attistibas limeni un tdristu piesaistes bazes dabiska un antropogéna
segmenta potencialu; nepietiekams prieksstats par Gorski Kotar ka 1pasu un
unikalu tdrisma galamérki Primorje-Gorski Kotar regiona; nepietiekama
sadarbiba starp tlrisma nozares galvenajiem dalibniekiem un vienotas tarisma
sabiedribas trikums Gorski Kotar regiona.

Gorski Kotar ka unikalam kalnu regionam Horvatija, lai nakotné veiksmigi
attistitu arvien specifiskakus tarisma veidus, ir japabeidz 3is teritorijas taristu
piesaistes baze - no vienas puses, integréjot vairak saistitu atrakciju, kuru
pamata ir dabas un kultiras mantojumu tematiski veidoti tarisma produkti, un,
no otras puses, - visu galveno lauku tarisma attistibas dalibnieku horizontala un
vertikala kohézija.

Balstoties uz 30 modelu teorétisko bazi, mantojuma tdristu vértésana un
Gorski Kotar tdrisma attistibas raksturojumu, divi piedavatie tlrisma produkti
balstas uz i regiona kultdras vai dabas mantojumu.

Tarisma produkts “Gorski Kotar dzirnavu celi” ir balstits uz seSu veco dzirnavu

tdrisma valorizé3anu Gorski Kotar: Urh sméde Cabar tuvuma; kokzagétava
netalu no Malinari¢ (vieta - Zamost); Selan¢ dzirnavas (vieta - Zamost); Zaga;
dzirnavas un sméde pie Jezirac (vieta - Cabar);
Popovica dzirnavas; etnoipasums “Juretic” (netalu no Leskova Draga). Ideja ir
tos sasaistit viena tematiskd marsruta, kas paraditu, ka vietéjie iedzivotaji
dzivoja senajos laikos, ipasu uzmanibu pievérsot dzirnavam - miltu razosanas
pamatam, tatad - arl partikai lauku apvidos. No stastiem par tam un to vésturi
taristi iegds pilnigu prieksstatu par to, ka kadreiz, ne tik sen, dzirnavas bija |oti
nozimigas dzivibai mazas lauku pilsétas. Gidi vinus iepazistinas ar to, ka graudus
nogada dzirnavas. Malsanas un miltu gatavo3anas process tiks veikts tQristu acu
prieksa, lai paraditu un sajustu to, kas vinus aizvedis senajos laikos. Piedavata
tarisma produkta mérkis ir bagatinat esoso tarisma piedavajumu, vienlaikus
saglabajot un popularizéjot Gorski Kotar tradicionalas vértibas un stiprinot
tarismu ka regiona attistibas faktoru. Ka galvenas apmeklétaju mérka grupas var
bat gimenes ar bérniem, pari, bérnudarzi, skolas (lai izglitotos), pilsonu
apvienibas, it Tpasi tas, kas saistitas ar mantojumu, vienas dienas celotaji un
nedélas nogales apmeklétaji.
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“Murmur and burble of Gorski Kotar” (Gorski Kotaras urgas un burbuli) ir
otra piedavata tdrisma produkta nosaukums, kura pamatad ir dabas
mantojuma tdristu valorizacija. Tarisma produktu iedvesmo dominéjosie
dabas objekti Gorski Kotar regiona - mezi un tdeni, un tas paredz vairaku si
regiona dabas objektu apvienosanu, kas ka atseviskas vietas nav pietiekami
pievilcigas, lai butu ka atseviski tarisma objekti. Tapéc priekslikuma pamata
ir unikala tarisma produkta, kas balstas uz dabas mantojumu, izveide, kas
sastav no skaistako upju izteku pieméru apvienosanas Gorski Kotar: Kupa
upes izteka - hidrologisks dabas piemineklis Risnjak nacionalaja parka (Crni
Lug apvid); ipasais geomorfologiskais rezervats Zeleni vir (Curak izteka) -
nozimiga dabas ainava (kopa ar VraZji prolaz (Velna pareja), netalu no Skrad)
un Kamacénik izteka (netalu no Vrbovsko). Sis vietas atspogulo Gorski Kotar
dabisko apkartéjas vides butibu, tapéc to var uzsvért ka piedavata tarisma
produkta mérki, novértéjot Gorski Kotar dabas mantojumu, vienlaikus
popularizéjot ekologisko izpratni. Tadéjadi ir reali rékinaties ar visiem tiem,
kurus interesé dabas mantojums un izglitojosi apmeklgjumi, dabas
milotajiem, cilvékiem, kuri meklé brivdienas un atpltu daba, ka ari
bérnudarziem un skolam (ar izglitosanas mérki - pieméram, “Dabas skola”),
ka apmeklétaju mérka grupas piedavatajam tarisma produktam.
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KOPSAVILKUMS

Labas prakses kodeksa inovativu vietéja mantojuma popularizésanas formu
joma ir aprakstiti izvélétie inovativie vietéja mantojuma popularizéSanas veidi.
K& var pamanit, daziem no tiem ir nepiecieSami lieli finansu izdevumi jau
izveides posma, kas ir milzigs finansials slogs atseviskam uznéméjam.

Sis pétijums var bat ka iedvesma cilvékiem, kuri Tsteno dazadas aktivitates
vietéja mantojuma joma. lesniegtie priekslikumi neapliko visus moderno,
inovativo popularizésanas veidu resursus, tacu tie ir tie, kas 3aja sakara tiek
lietoti. Lai izmantotu to priekSrocibas, jums ir pastavigi jameklé aktuala
informacija par 3o tému dazados pieejamos avotos.

Vietéja mantojuma efektiva popularizésana ir balstita uz ta unikalajam
iezimém, paradot Tpasdibas, kas to izce| un padara autentisku un sanéméja
atmina palieko3u. Regiona unikalie resursi tagad ir galvenais veiksmes faktors,
un sie resursi nosaka telpas unikalitati. Tie ir jauzskata par vietéjas attistibas
pamatu, ka arl par dabiskam konkurences priekSrocibam. Efektivas
popularizésanas pamats ir pienacigi veikta agraka vietéja mantojuma
interpretacija.

Inovativi popularizéSanas veidi ir atkarigi no jaunu produktu popularizésanas
koncepciju izmantosanas, t. i., pirmo reizi izmantojot ievérojami atskirigus
medijus vai panémienus. Tapéc vietéja mantojuma popularizésanas gadijuma
var runat par jaunumiem, kas ieviesti organizacijas darbibas, kuras lidz Sim nav
tikusas ieviestas, pieméram, socialajos medijos. Tas ne vienmér ir absollts
jaunums, bet gan kaut kas tads, kas ir eso3a risinajuma attistiSsana un uzlabosana
vai 31 risinajuma pielietosana jauna vidé. Paslaik arvien biezak tiek izmantoti
sakari ar tirgu: internets, socidlie mediji, mobilie risinajumi vai modernas
tehnologijas: GPS geolokacija, audio un video risinajumi, dazadi telpas
vizualizésanas veidi, pieméram, virtualas pastaigas.

Tomeér vietéja mantojuma popularizésana svariga ir dalibnieku sadarbiba, un
inovacijas prasa dalities ar STm idejam ar citiem.
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